ENKATSTUDIE OVER
SVENSKA FORETAGS
PRISSATTNINGSBETEENDE

Foretags prissattningsbeteende ar en central fraga for
att forstd vilka effekter penningpolitiken har pa
inflationen och hur prisnivan paverkas av olika typer
av ovantade hé&ndelser. Kunskaperna om hur
prisanpassningar sker pa foretagsniva ar emellertid
relativt begransade.® | syfte att 6ka kunskaperna om
prisbildningen i Sverige har Riksbanken genomfort en
enkatstudie av svenska foretags prissattningsbeteende.
Studien genomférdes under varen 2000 och mer an 600
foretag svarade pa enkéaten vilket motsvarade en
svarsfrekvens pa knappt 50 procent. Delar av resultaten
fran denna studie redovisas nedan.

HUR STELA AR PRISER?

Den forsta fragan som behandlas i studien &r i vilken
man foretagen faktiskt kan besluta om priset sjalv pa
sina produkter. Drygt 90 procent av de svarande angav
att "foretaget har mojlighet att sjalv satta priset” i stéllet
for det andra alternativet “att priset satts helt av
moderforetag/koncern eller pa annat satt utanfor deras
foretag”.

Nar det gallde hur ofta féretagen dndrade priset var
resultatet, i likhet med tidigare studier, att prisandringar
intraffar relativt sallan. Cirka 40 procent angav att de
vanligtvis andrade priset pa deras huvudsakliga produkt
en gang per ar och ca 27 procent att de andrade priset
mer séllan. Det ar mojligt att antalet prisrevideringar
paverkas av den aktuella inflationen. Nar studien
genomfordes var inflationen endast drygt 1 procent pa
arsbasis.

NAR ANDRAS PRISER?

Enligt ekonomisk teori finns det tva huvudfarklaringar
till nér prisférandringar sker. Ett foretag som andrar
sitt pris med vissa tidsintervall kan anses fdlja en
tidsheroende regel. En sddan kan vara motiverat for att
skapa kostnadsbesparande rutiner for prisandringar och
samtidigt uppratthalla ett forutsagbart prisandrings-
beteende gentemot konsumenterna. Med en regel som

9  TaylorJ.B.,“Staggered Price and Wage Setting in Macroeconomics”, i J.B. Taylor
och M. Woodford (eds.), Handbook of Macroeconomics, Elsevier, Amsterdam, 1999,
1009-1050, ger en Gversikt pd omradet.

10 Enfullstandig genomgang av undersokningen, som genomfordes av SCB mellan
mars och maj 2000, kommer att publiceras i Riksbankens arbetsrapportserie.
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ar beroende av tillstandet i ekonomin, en tillstandsberoende
regel, &ndras déremot priset forst nar vinsten av att &ndra
priset ar storre &n kostnaden.'* Den senare modellen
ger alltsd en omedelbar prisanpassning nar en tillrackligt
viktig handelse intraffar som motiverar en prisfor-
andring. Om foretagen daremot andrar priserna vid
vissa forutbestdmda tidpunkter véantar de med att justera
det tills den ratta tidpunkten infaller.

Undersokningen visade att ungefar 23 procent av
foretagen andrade priserna vid forutbestamda
tidpunkter medan 28 procent andrade priset nar det
ekonomiska laget forandrades och ca 20 procent sag
Over priset dagligen eller oftare. Knappt 22 procent av
foretagen angav att de normalt anvande sig av en
tidsberoende regel, men att de kunde skifta till en
tillstandsberoende regel om detta var motiverat. Under
normala forhallanden uppgav darmed ca 45 procent
av foretagen att de foljde en tidsberoende 6versyn av
priset. Nar en storre forandring sker valjer dock de
flesta foretag att justera priset (se tabell R1). Den
tillstandsberoende regeln dominerar da klart. Att foretag
avviker fran tidsberoende Oversyn nar storre
forandringar intraffar ar knappast éverraskande, men
det har inte dokumenterats tidigare.

Tabell R1. Regler for prisdversyn. Berdknade andelar av foretagen som
foljer de olika reglerna.

Prissattning Normal situation Stora chocker
Tidsberoende 44,8 23,1
Tillstdndsberoende 47,2 68,9

Riksbankens studie tyder ocksa pa att den ekonomiska
situationen spelar en storre roll fér féretagens pris-
sattningsbeteende an vad som belagts i tidigare studier.
En majlig forklaring skulle kunna vara att den laga
inflationsniva som radde nar studien genomfordes
normalt innebar att behovet av tidsberoende ater-
kommande prisjusteringar ansags vara begransat.

VAD MOTIVERADE DET VALDA TIDSINTERVALLET?

Av de foretag som sag 6ver priset med forutbestamda
tidsintervall genomfdrde majoriteten, 66 procent,
normalt en prisdversyn per ar. Det nast vanligaste
tidsintervallet var en gang per kvartal, med en andel pa
ca 15 procent. Foretagen fick ocksa ranka olika
forklaringar till varfor de valde det angivna tids-
intervallet for dversynen (se tabell R2).

11 BarroR., ”A Theory of Monopolistic Price Adjustment”, Review of Economic Studies
34, 1972, 17-26.



Tabell R2. Betydelsen av olika motiv for valt tidsintervallet.

Motiv Genomsnitt
Priset kunde inte &ndras oftare

utan att kundrelationerna stordes 3,48
Faktorer som paverkar priset dndras inte oftare 3,03
Kostnader att forbereda och diskutera prisférandringar 1,97
Intervallet bestdamdes av moderbolag eller statlig myndighet 1,70

Anm. Foretagen kunde valja mellan att svara stammer helt, stammer till viss del, stammer
bara till liten del, stammer inte alls eller kan inte svara, ej aktuellt. Stammer helt fick vardet
5, stammer till viss del 4 osv. Kan ej svara exkluderades nar genomsnitten berdknades.

Radslan for att stéra kundrelationerna och frekvensen
av ovantade handelser var de viktigaste forklaringarna
till det valda prisintervallet. Att foretagen inte ville
riskera att stora sina kundrelationer var inte helt
forvanande. Runt 60 procent av féretagen angav
namligen att 90 procent eller mer av férséljningen gick
till regelbundna kunder. En annan faktor som talar for
att priserna inte andras allt fér ofta ar att det ar vanligt
forekommande med skrivna kontrakt som I6per under
ett ar och att dessa oftast reglerar priset under
kontraktsperioden.

De foretag som angav att de sag over priset en gang
per ar fick dessutom uppge under vilken manad
oversynen vanligtvis gjordes. Sammantaget foreféll det
vanligast att se 6ver priset runt arsskiftet. Cirka 45
procent av foretagen angav att de sdg Gver priset i
januari eller december, medan 16 respektive 11 procent
gjorde en 6versyn i oktober och november. Resten av
manaderna fick ungefar lika stora andelar, férutom juli
da inget foretag gjorde Gversyn.

Dessa resultat stimmer val Gverens med observerade
prisforandringar i Konsumentprisindex dar de stdrsta
prisforandringarna brukar ske i januari och september
(se diagram R4).

VARFOR ANDRAS PRISET?

Foretagen uppmanades dven att rangordna betydelsen
av olika motiv for att faktiskt andra priset. Resultaten
redovisas i tabell R3. Resultatet var val i linje med
ekonomisk teori. Forandringar som paverkar efterfragan
eller marginalkostnaderna fick de hdgsta vardena.
Forandringar i konsumentprisindex och véxelkursen har
betydelse framforallt via kostnad- och efterfragekanaler.
Forandringar i kostnader av importerade insatsvaror
forefoll t.ex. spela en relativt stor roll for prisséttningen.
Att denna faktor har sa stor betydelse ar intressant
eftersom langt ifran alla foretag anvander sig av
importerade insatsvaror. Detta indikerar att kostnads-
utvecklingen pa utlandska insatsvaror ar av stor betydelse
for foretag som anvander sddana i produktionen. Aven
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Diagram R4. Genomsnittlig absolut
manadsférandring 1980-2001 i KPI.
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om vaxelkursen och internationella priser &r viktiga for
prissattningen i producentledet sd tycks dock
mojligheterna eller behoven att fora vidare priserna till
konsumentledet ha minskat.?

Tabell R3. Betydelsen av olika motiv for att andra priset.

Genomsnittlig rang

Prisférandringar hos konkurrenter 3,27
Andrade kostnader for utlandska insatsvaror 3,05
Onskemadl frén viktiga kunder 3,04
Forandringar i efterfrdgan pa produkten 3,01
Andrade kostnader for inhemska insatsvaror 3,00
Forandringar av skatter och avgifter 2,98
Forandringar av kapitalkostnader 2,76
Direktiv frdn moderbolag, myndighet etc. 2,38
Forandringar av véxelkursen 2,24
Forandringar av lonekostnader 2,11
Forsaljningskampanjer 2,02
Forandringar i konsumentprisindex 1,89
Rutinmassig uppskrivning av priset med jamna mellanrum 1,52

Anm. Foretagen kunde valja mellan att svara spelar stor roll, spelar viss roll, spelar liten roll,
spelar ingen roll, eller vet ej, ej aktuellt. Spelar stor roll fick vérdet 5 osv. Svaret vet ej
exkluderades nar genomsnitten beraknades.

Det ar vart att notera att l6nekostnader rankas relativt
lagt, vilket kan bero pa att Ioner andras sallan. Trenden
i de senaste avtalsrorelserna ar att avtalsperioden har
blivit 1&ngre &n tidigare. HOgsta vérdet erhdll daremot
prisforandringar hos konkurrenter. En av bakgrunds-
fragorna rorde hur manga konkurrenter foretaget
upplevde att det hade. Endast knappt 5 procent av
foretag angav att de inte hade nagra konkurrenter,
medan 27 procent angav att de hade 12 eller fler
konkurrenter. Detta medfor att ca tva tredjedelar av
foretagen ansag att de hade 1-11 konkurrenter, vilket
tyder pa att manga foretag agerar pa en s.k.
oligopolistisk marknad. Det ar darmed inte forvanande
att prisféorandringar hos konkurrenter &r viktigt for
prissattningsbeteendet.

SAMMANFATTNING

Studien av svenska foretags prisbeteende ar en del av
Riksbankens arbete med att battre forsta prissattningen.
Avsikten ar att félja upp denna enkatundersokning for
att kunna analysera om och i sa fall hur prissattsbeteende
forandras 6ver tiden. Enkatsvaren visar att priser jus-
teras relativt sallan. Medianforetaget &ndrar priset en
gang per ar. Samtidigt framgar det att prisjusteringar
till foljd av ny ekonomisk information &r minst lika
vanligt som att féretagen justerar priserna regelmassigt
vid forutbestamda tidpunkter. Denna slutsats har betydelse
eftersom det underléttar beddmningen av hur priserna

12 Sefdrdjupningsrutan ”Véxelkursen genomslag i priserna” i denna inflationsrapport.



kan komma att andras i samband med strre férandringar
i ekonomin, exempelvis kraftiga vaxelkursrorelser,
oljeprischocker och omfattande skatteférandringar.

Bland de foretag som ser dver priserna med speciella
tidsintervall &r det vanligast att se Gver priserna en gang
per ar. Oftast genomfors prisdversynen runt arsskiftet.
Anledningen till att priserna inte ses dver oftare ar bl.a.
for att detta kan riskera att stéra kundrelationerna. En
stor andel foretag har ocksa regelbundna kunder vilket
skulle kunna forklara detta synsatt.

Sammantaget indikerar resultaten att priserna i
Sverige kan forvantas vara relativt stela, vilket ocksa
dverensstdimmer med resultaten i fordjupningsrutan
”Har graden av prisflexibilitet forandrats?”. Om forut-
sattningarna for prisbildningen andras patagligt,
exempelvis genom att kronan deprecierar kraftigt eller
om inriktningen pa finanspolitiken &ndras markant, kan
emellertid en relativt snabb anpassning av priserna
komma att ske.

Foretagen tillfragades aven om vilka faktorer som
spelade mer eller mindre roll vid prisséttningen. Av
svaren framgick att prisférandringar hos konkurrenter
var viktigast. Férandringar i I6ner, konsumentprisindex
och véxelkursen ar déremot av relativt sett mindre
betydelse.
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