Sambanden mellan
konkurrens och inflation!

Av Marcus AspLUND ocH RicHARD FRIBERG
Verksamma vid Handelshigskolan ¢ Stockholm

Flera industrildnder har nyligen upplevt en lingre period med hog tillvixt, lag
och sjunkande arbetsloshet samt lag inflation. En populdr uppfatiming dr att
“konkurrenstrycket” har hallit inflationen nere. I denna dversikt diskuterar vi de
empiriska beldggen for eventuella samband mellan wnflation och konkurrens-
intensitel.

For det forsta undersoker vi om det_finns beldgg for att konkurrensintensite-
len paverkar hastigheten 1 prisanpassningen. Vi hévdar att de manga studier som
Jorsoker fanga upp konkurrensintensiteten genom ndgot matt pa branschkoncent-
ration, dr av begransat virde. Ndr vt dven tar héinsyn tll de studier som mer pre-
cist mdter konkurrensintensitet finner vi att empirin tyder pa att mindre konkur-
rensutsatta marknader anpassar sina priser langsammare.

For det andra studerar vi tva potentiellt viktiga faktorer for en generell ok-
ning av konkurrensintensiteten och en ddrmed tempordr press nedat pa priserna:
avreglering av marknader och internationell handel. For de manga tidigare regle-
rade marknaderna (Gl exempel flyg, telekommunikation, elektricitet) pastar vt att
avregleringarna till sin natur var sa heterogena att det kan vara missledande att
dra ndgra slutsatser om deras paverkan pa prisniwvan. Liberalisering av handeln,
a andra sidan, har visat sig intensifiera konkurrensen, men effekternas storlek dr
okinda. Slutlhgen finns det beldgg for argumentet att konkurrens tenderar att
sanka kostnaderna och dérigenom indirekt priserna.

'Vi ar tacksamma for finansiering fran Sveriges riksbanks forskningsavdelning, vilken dven initierade studien.
Vi tackar Staffan Viotti, Anders Vredin och seminariedeltagare vid Handelshogskolan for virdefulla synpunkter.
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Pa viginien ny era?
USA har under senare tid kombinerat hog

USA har under senare tid kombinerat . . .

tillvaxt och minskande arbetsloshet med lag
hog tillvéxt och minskande . . . . .
. inflation. Som en reaktion pa detta har det i
arbetsloshet med lag inflation. Som

. populdrdebatten hivdats att USA och manga
en reaktion pa detta har det i
populdrdebatten havdats att USA

och manga andra ekonomier dr pa

andra ckonomier dr pa vig in 1 en ny ecra.
Krugman (1997) ger foljande korta introduk-
tion till problematiken. "Most economists be-

vag in i en ny era. . .
lieve that the US economy is currently very

close to, if not actually above, its maximum sustainable level of employment and ca-
pacity utilisation. .. So standard economic analysis suggests that we cannot look for-
ward to growth at a rate of much more than 2 per cent over the next few years. And
if we — or more precisely the Federal Reserve — try to force faster growth by keeping
interest rates low, the main result will merely be a return to the bad old days of in-
flation. However, many influential people — business leaders, journalists, and even
a few reputable economists — do not accept that dreary verdict... their optimism is
sometimes referred to as the ‘new economy view’, sometimes more grandly as the
‘new paradigm’.”

En byggsten 1 denna “new economy view” ar antagandet att hard konkur-
rens innebir ett lagre inflationstryck. Bootle (1997, sid. 32) beskriver det pa fol-
jande satt: ”The world is in the grip of overwhelming forces which are transform-
ing the economic and business landscape and the lives of ordinary people. The
roots of the economic changes ripping through society are diverse — ...they all
contribute to the emerging dominance of competitive markets. And in the context
of anti-inflationary macroeconomic policies they have a dramatic result — the end
of perpetual inflation in the west.”

Ett exempel pa att detta synsitt dven kan aterfinnas pa de svenska finans-
marknaderna ar foljande citat av Erik Feldt (1998, sid. 41), chefanalytiker pa
Nordbanken Trading: ”Paradigmskiften intraffar ytterligt sallan — senast det sked-
de 1 ordets egentliga bemirkelse var vil nar geocentrismen overgavs — men
kanske ar det anda sa att vi ser en ny ekonomisk varldsbild vixa fram, dar hog
tillvaxt och lag arbetsloshet inte langre behover leda till stigande inflation. Sten-
hard internationell konkurrens och 6kad global handel gor att foretagen far allt
svarare att hoja sina priser.”> Den tanke som ovan namnda kommentatorer ver-

kar dela ar foljande: ju hardare konkurrens, desto svarare ar det att hoja priserna.

2 Se aven Veckans Affirer, september 1997, ”VA-special: Den nya ekonomin — ett svenskt mirakel”.
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Eftersom inflation just observeras som stigande priser kommer inflationen att for-

svinna 1 denna nya, mer konkurrensutsatta virld.

Vare sig den ar korrekt eller inte ar den- L
I . Pa lang sikt ar vi dvertygade om att
na av atskilliga forfiktade tanke, att hardare . . .
N i . . en fordubbling av penningméangden
konkurrens atfoljs av lagre inflationstryck, ) . )
. . kommer att leda till en fordubbling

vard att undersoka. En invindning mot “new . .
. . av alla nominella priser.
economy”’-synsittet ar att pastaendet “Om

foretag ar utsatta for starkare konkurrens sa kommer det att vara svarare att hoja
priserna” saknar relevans for sambandet mellan konkurrens och penningpolitik.
Det ar visserligen sant att foretaget, om det utsitts for mycket hard konkurrens,
har mycket liten méjlighet att hoja priset 1 samband med en foretagsspecifik kost-
nadschock. Men en monetar chock ar nagot som péaverkar inte bara et foretag —
det paverkar alla foretag. Ett annat forsta svar dr att ekonomer generellt sett bru-
kar vara eniga om att inflation 1 ett lingre perspektiv dr ett monetirt fenomen. Pa
lang sikt 4r vi 6vertygade om att en fordubbling av penningmingden kommer att
leda till en férdubbling av alla nominella priser (och limna relativpriserna ofor-
andrade). En renodlad tolkning av “new economy view” star harmed uppenbarli-
gen 1 konflikt med en av makroteorins hornpelare, namligen pengars langsiktiga
neutralitet. Det dr emellertid foga kontroversiellt att anta att penningpolitiken pa
kort till medellang sikt kan paverka relativpriser och darigenom den reala ekono-
min.

I denna 6versikt intresserar vi oss for prisers beteende pa just kort till medel-
lang sikt och hur detta ér relaterat till graden av konkurrens pa marknaderna. Vi
noterar dven att vi mater inflation med hjélp av forandringar 1 priser och diskute-
rar av denna anledning atgarder vilka ofta antas ha bidragit till fallande priser in-
om vissa scktorer — ett realt och 6vergdende fenomen.

De fragor vi fokuserar pa ar foljande: Har mer konkurrensutsatta marknader
annorlunda prisanpassningsmonster? Paverkar marknadsstrukturen prisfériand-
ringstakten? Har det skett nagon signifikant forandring vad galler konkurrensin-
tensiteten pa marknaderna som kan bidra till att férklara att inflationen varit lag 1
ett antal utvecklade lander under den senaste 10-arsperioden? Innan vi gar vida-
re anser vi oss dock behova gora en viktig reservation rérande vara ambitioner
med denna 6versikt. En fullstandig analys av inflationens orsaker och verkan kra-
ver en allmin jimviktsanalys, vilket emellertid skulle leda alltfér langt. Den tll-
gangliga allmanna jamviktsanalysen riktar in sig pa fragan varfor priser ar

trogrorliga och pa implikationerna f6r penningpolitiken och transmissionsmeka-
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nismen — inte pa hur hastigheten 1 prisanpassningen varierar med konkurrensin-
tensiteten.? Vart syfte 4r snarare att undersoka nagra mekanismer som innebar en

koppling mellan prisférandringstakt och graden av konkurrens.

Prisgenomslag och graden av konkurrens

Syftet med f6ljande avsnitt dr att visa att pris-

En vanlig missuppfattning ar att en L.
X genomslaget av en forandring 1 kostnader eller
kostnadschock pa mer konkurrens- . . ..
o efterfragan, till exempel beroende pa infla-
utsatta marknader i mindre grad X . X )
L . tion, inte ens 1 enklast tinkbara modell bara
kommer att sla igenom pa . .
. beror pa graden av konkurrens pa en mark-
konsumentpriserna. B .
nad. For enkelhets skull kommer var diskus-

sion att fokusera pa effekterna av en kostnadschock pa en enstaka marknad. Det
kan exempelvis rora sig om en lonestegring. En vanlig missuppfattning ar att en
kostnadschock pa mer konkurrensutsatta marknader i mindre grad kommer att sla
igenom pa konsumentpriserna (“den nyligen genomforda 16neskningen kan inte
tas ut 1 hogre priser pa dagens starkt konkurrensutsatta marknader”).

For att inse vad som brister 1 denna argumentation kan vi se pa hur priserna
bestams pa renodlade konkurrens- respektive monopolmarknader. Figurerna la
och 1b visar tva efterfragekurvor, den ena linjar, den andra konstantelastisk, samt
konstanta marginalkostnadskurvor pa tva nivaer, MC<MC’, AMC=MC’-MC. Vi
ar intresserade av hur férandringar 1 marginalkostnaden slar igenom, bade 1 niva-
er (AP relaterat till AMC) och procentuellt (AP/P relaterat till AMC/MC).

I fallet med perfekt konkurrens kommer priset att vara lika med marginal-
kostnaden (motsvarande punkterna A och A), oberoende av formen pé efterfra-
gekurvan. Kostnadsokningen kommer till fullo att véltras éver pa konsumenten,
sa att AP=AMC och AP/P=AMC/MC. I monopolfallet (B och B’) kommer, &
andra sidan, efterfragekurvans form att vara avgoérande for 1 vilken utstrackning
kostnadsokningen kommer att 6verviltras. Med den linjiara efterfragekurvan for-
andras priset mindre an kostnadsférandringen, medan priset i det konstantelastis-

ka fallet forandras lika mycket 1 procent som kostnaden forandras 1 procent.*

w

Fokus har legat pa hur marknadsfriktioner i nagon sektor av ekonomin gor att monetira chocker kan fa reala ef-
fekter (se Blanchard och Fischer (1989, kap 8), for en god introduktion). Friktioner antas existera antingen i form
av direkta kostnader férknippade med prisjusteringar eller i lénebildningen. I denna litteratur anvinds vanligtvis
konstantelastiska efterfragekurvor, vilket innebir konstanta paslag (givet efterfrigeelasticiteten). Andra foretags pri-
ser dyker endast upp i beslutsproblemet via den aggregerade prisnivan. Hogre efterfrageelasticitet skulle innebéra
lagre paslag, men anpassningen skulle fortfarande ske i ett steg. Ett undantag ar Bergin och Feenstra (1998) som
anviander en efterfragekurva hirledd fran en translog nyttofunktion och har féretag som anvinder produkter fran
andra foretag som input.

*T nivaer s kommer priset att forandras mer an kostnaden da vi har konstantelastisk efterfragan.
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Figur 1a. Linjar efterfrdgefunktion
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Figur 1h. Konstantelastisk efterfragefunktion
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Ett forsta svar pa fragan, om mer konkurrens
Mellan extremfallen perfekt konkur- . . L
. . leder till att kostnadsforandringar i mindre
rens och monopol ligger alla olika . N . .
, . utstrackning overviltras pa priserna, ar folj-
former av oligopolistisk konkurrens. . X . .
aktligen att prisforandringar inte bara beror

pa graden av konkurrens utan ocksa pa efterfragekurvans utseende. Efterfrage-
kurvornas utseende varierar naturligtvis mellan olika produkter och det finns inga
starka skal for att a priori anta att ett utseende dr vanligare 4n ett annat. Mellan
extremfallen perfekt konkurrens och monopol ligger alla olika former av oligopo-
listisk konkurrens, vilka har sina speciella 6vervaltringskoefficienter (se Dixit
(1986)). Sa kommer till exempel kostnadsoverviltringen pa en marknad, dér oli-
gopolistiska foretag bestimmer utbudet av en homogen vara, att vara mindre
(mer) an fullstindig om efterfragan ar linjar (konstant elastisk), men narmare full-
standig 6verviltring 4n pa en monopolmarknad med samma efterfragekurva. Sa-
ledes kommer en given kostnadsfériandring att pa kort sikt spilla 6ver till priserna
pa olika satt, beroende pa sadana faktorer som efterfragekurvans utseende — och
detta vid sidan av graden av konkurrens. Det finns saledes inget entydigt sam-
band mellan graden av konkurrens och hur priserna reagerar pa chocker.

I den enkla diagrammatiska framstillningen ovan finns ingen anpass-
ningsprocess, eftersom priserna ror sig direkt till de nya jamvikterna. Detta inne-
bar att figuren visar den “slutliga” évervaltringen av en kostnadsforandring, inte
den kortsiktiga anpassningsprocessen. Vad vi 1 det foljande kommer att diskutera
ar teorier och empiriska resultat rorande prisforandringar som en funktion av

marknadsstrukturen.

Opversiktens upplaggning
Uppenbarligen ger en enkel analys som den ovan redovisade inga entydiga svar
pa hur priser anpassas — 1 resten av 6versikten kommer vi dirfor att 1 detalj ga
igenom den litteratur som ar av vikt for vara fragestallningar.

Forst: kan man vanta sig att foretag pa en mer konkurrensutsatt marknad ju-
sterar priserna 1 en langsammare takt som reaktion pa kostnads- (och/eller efter-
frage-) chocker 4n foretag pa en mindre konkurrensutsatt marknad? I avsnitt tva
gors en genomgang av den teori och de empiriska resultat som finns att tillga for
att belysa denna fraga.

Vidare: nistan per definition leder en period med hardnande konkurrens till
fallande priser. Om vi utgar fran en jamvikt med imperfekt konkurrens och antar
att darefter, av nagon exogent given anledning, konkurrensen intensifieras, skulle

vi férvanta oss fallande priser tills ett nytt jamviktspris har natts. I en inflations-
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ckonomi skulle dessa fallande priser noteras som “lagre inflation” inom en given
sektor. Men denna lagre inflation skulle besta endast tills en ny jamvikt uppnatts
och salunda ge en engangseffekt pa prisnivan. Avregleringen av manga branscher
och globaliseringen av marknader namns ofta som faktorer som leder till 6kad
konkurrens. Vi gar igenom studier av dessa fragor 1 avsnitt tre.

Slutligen, 1 avsnitt fyra, diskuterar vi den indirekta inverkan av konkurrens pa

kostnadseffektivitet och dérigenom indirekt pa priserna.

Konkurrens och hastigheten 1 prisanpassningen

Forst fokuserar vi pa hur graden av konkur-

N . oo . Kommer intensifierad konkurrens att

rens paverkar hastigheten 1 prisanpassningen. ) .
. . . leda till att priserna reagerar
Kommer intensifierad konkurrens att leda till . .
. . snabbare eller langsammare pa
att priserna reagerar snabbare eller langsam- . .
N . . exempelvis en monetar storning?
mare pa exempelvis en monetar stérning?

Forst nagra ord om de teoretiska bidrag som studerar sambandet mellan hastig-
heten 1 prisanpassningen och konkurrensen i en bransch. Teoretiskt 4ar det klart
att anpassningen under perfekt konkurrens kommer att ske omedelbart. Da vi av-
lagsnar oss fran den perfekta konkurrensekonomin och studerar prisanpassnings-
hastigheten under olika grader av imperfekt konkurrens 4r resultaten icke entydi-
ga. Den teoretiska litteraturen ger vid handen att anpassningshastigheten beror
pa fler faktorer 4n graden av konkurrens, till exempel formen pa efterfragekurvan
och hur kostnaderna for att anpassa priser ser ut (ar det exempelvis en fast kost-
nad per dndring eller beror kostnaden pé storleken pa dndringen).’ Som sé ofta
ar fallet med fragor som ir relaterade till den gren av de ekonomiska vetenska-
perna som kallas Industriell Organisation (IO) har vi ett 6verflod av teoretiska re-
sultat och ar darfor 1 behov av empirisk verifiering.

De klassiska referenserna for empiriska studier av prisanpassning pa olika
marknader ar Mills (1927) och i synnerhet Means (1935). Means noterade att pri-
serna under depressionen pa vissa marknader reagerade mycket mindre 4n priser-

na pa andra marknader. Han fann till exempel att priserna pa jordbruksprodukter

5 En gren av den teoretiska litteraturen studerar hur anpassningskostnadernas karaktir paverkar anpassningshastig-
heten och anvinder graden av marknadskoncentration som ett matt pa konkurrenstrycket (Ginsburgh och Michel
(1988) och Worthington (1989)). En annan del av litteraturen tar de fysiska anpassningskostnaderna for givna men
later parametrarna i efterfragefunktionen variera. C. Martin (1993) visar specifikt (i fallet med monopolistisk kon-
kurrens) att priserna justeras snabbare nir efterfrageelasticiteten 6kar, det vill siga nir féretagen har mindre mark-
nadsdominans. I fallet med oligopol finner han att ett mer kartellartat beteende tenderar att minska hastigheten i
prisanpassningen. Eller, med analogt resonemang, sa borde marknadspriserna reagera snabbare pa yttre forand-
ringar pa mer konkurrensutsatta marknader.
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(dar det finns manga siljare) foll med 63 procent i borjan av 1930-talet, medan dér-
emot priserna pa jordbruksredskap (en mycket koncentrerad sektor) f6ll med bara
6 procent. Means formulerade hypotesen att priserna pa manga marknader var
“administrerade” och inte tillrickligt flexibla for att jamvikt skulle rada. Han lanse-
rade tanken att det faktum att priserna pa koncentrerade marknader anpassades 1

sa liten utstriackning var en av orsakerna till att depressionen blev sa djup.

En senare studie har gjorts av Carlton (1986),
Priserna tenderar att réra sig mindre .

som bland annat noterar att korrelationen
i mer koncentrerade branscher. . . .
mellan koncentration och prisstelhet ar posi-

tiv — priserna tenderar att rora sig mindre 1 mer koncentrerade branscher. Att pri-
ser tenderar att rora sig mindre i en del branscher kan emellertid helt enkelt ater-
spegla att de utsitts for farre efterfrage- eller kostnadschocker som skulle motivera
en prisforandring. Enkla korrelationer 4r séledes inte tillrackliga for att sla fast att
hogre koncentration implicerar mer trogrorliga priser.

For att kunna uttala oss om huruvida priser ar mer eller mindre trégrorliga
under hardare konkurrens behover vi foljaktligen ta hansyn till faktorer som leder
till att man skulle vilja dndra priset. Detta gors 1 en ansats som enklast beskrivs
som en tvastegsprocedur. Forst skattas en prisanpassningsekvation utifran priser
frén olika marknader, dir man skattar en parameter (A) som beskriver anpass-
ningshastigheten till det optimala (friktionsfria) priset — det pris som skulle sattas
om det ¢j fanns nagra kostnader forknippade med att andra priset.® Det optimala
priset 4r det som man 1 skattningarna later bero pa kostnads- och efterfrage-
chocker. Ddrmed tas hansyn till vad de enkla korrelationerna missar. I praktiken
ar prisuppgifterna vanligen nagot prisindex hamtat fran officiell statistik och sva-
rar darfor inte mot priserna pa de enskilda produkterna. Det optimala priset be-
ror pa kostnads- och efterfrageférhallandena och approximeras vanligtvis med re-
lativt grova matt.

I steg tva uppskattas sambandet mellan anpassningshastigheten (A) och struk-
turvariabler som miter konkurrensen (i flertalet av fallen ar det koncentrations-
kvoten). Nedan summerar vi resultaten fran den litteratur som anvinder denna
metod. Goda 6versikter éver litteraturen om prisanpassningarnas karaktar mer
generellt ger Carlton (1989), S. Martin (1993) samt van Bergeeijk och Haftner
(1996). Encaoua och Geroski (1986) limnar omfattande referenser till tidigare ar-
beten.

% Nagot mer formellt sa estimeras forst en prisanpassningsekvation utifran priser fran olika marknader, enligt fljande
P=Ap*+(1-A)P-,
p ar priset i period t respektive t-1 och p* ar det optimala (friktionsfiia) priset. A ar anpassningshastigheten mot det op-

timala priset. Ett estimerat A lika med ett innebér gonblicklig anpassning och ligre A’n innebir en mer utdragen an-
passningsprocess. I steg tvd estimeras sambandet mellan A och strukturvariabler som miter konkurrensen.
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Tabell 1

Sammanfattning av studier av samband mellan marknadskoncentration och prisanpassningshastigheten.

Studie

Borenstein
och Shepard
(1997)

Jackson
(1997)

Weiss (1995)

Shaanan
och Feinberg
(1995)

Weiss (1993)

Jones och
Laudadio
(1990)

Stickprov, period

188 lokala
grossistmarknader
for bensin 1 USA.
Veckodata for
perioden 1986:1-
1992:11.

29 lokala bank-
marknader i USA.
Ménadsdata for
perioden 1983:12—
1985:11.

17 2-siffriga till-
verkningsbranscher
i Osterrike.
Kvartalsdata for
perioden 1974:Q4—
1988:Q3.

31 4-siffriga
branscher 6ver tva
tidsperioder i USA;
1972-77 och
1977-82.

17 2-siffriga till-
verkningsbranscher
i Osterrike.
Kvartalsdata for
perioden 1974:Q4—
1988:Q3.

54 3- och 4-siffriga
tillverknings-
branscher i
Kanada.

Arsdata for perio-
den 1971-82.

Huvudresultat avseende
prisanpassningshastigheten

Mer marknadsmakt ar associerat med lang-
sammare anpassning av bensinpriser i grossist-
ledet som reaktion pa forandringar i raoljepriset.
Specifikt sa innebér hogre priskostnadsmarginaler
langsammare anpassning. Aven priserna pa bensin
sald under mirkesnamn (vilket bor implicera mer
marknadsmakt) svarar langsammare an bensin
sald utan markesnamn.

Bade bankmarknader med hég och lag koncentra-
tion uppvisar langsammare anpassning av in-
laningsrantor 4n vad som ar fallet pa marknader
med genomsnittlig koncentrationsgrad som reaktion
pa forandringar i 6-manaders treasury bill rate.

Svagt stod for att hogre koncentrationsgrad ar
associerad med langsammare prisanpassning

Svagt stod for att hogre koncentrationsgrad ar
associerad med langsammare prisanpassning.
Observera de langa tidsperioderna (5 ar!)

Stod for att hogre koncentrationsgrad ar associerad
med langsammare prisanpassning. Ingen statistiskt
signifikant effekt pa prisanpassningshastigheten
fran koncentrationsgraden for efterfragechocker.

Svagt stod (endast signifikant forsta aret) for att
hogre koncentrationsgrtad 4r associerad med lang-
sammare prisanpassning

Korrelation
(Koncentration,
prisanpassnings-
hastighet)

Icke-mono-
tonisk

for kost-
nadschocker
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Bedrossian
och Moschos
(1988)

Kardasz och
Stollery
(1988)

Bradburd
och Caves
(1987)

Encaoua
och Geroski
(1986)

Dixon (1983)

Domberger

60

20 2-siffriga till-
verkningsbranscher
i Grekland. Kvar-
talsdata for perioden

1963:Q1-1977:Q4.
28 3-siffriga till-

verkningsbranscher
i Kanada. Kvar-
talsdata for perio-
den 1971:Q4—
1982:04.

83 insatsvaru-
branscher 1 USA.
Arsdata for perio-
den 1958-1972.

50 4-siffriga
branscher i
Kanada, arsdata

1970-1980.

67 4-siffriga
branscher i Japan,
arsdata 1971-1979.

50 branscher
1 Storbritannien,
arsdata 1970-1979.

430 branscher i
USA, érsdata
1958-1980.

36 branscher i
Sverige, arsdata
1970-1980.

43 3-siffriga till-
verkningsbranscher
i Australien. Ars-
data for perioden
1948-1974.

21 tillverknings-
branscher i Stor-
britannien. Kvar-

talsdata for pe-
rioden 1963-1974.

Stod for att hogre koncentrationsgrad ar associerad
med langsammare prisanpassning.

Stod for att hogre koncentrationsgrad 4r associerad
med snabbare prisanpassning

Stod for att hégre koncentrationsgrad ar associerad
med langsammare prisanpassning,

Ingen signifikant korrelation mellan koncentra-
tionsgrad och prisanpassningshastighet.

Priser i mycket koncentrerade branscher (de 4
storstas marknadsandel >80%) ar stelare 4n 1
andra branscher.

Priser 1 branscher med mindre intensiv konkurrens
varar langsammare.

Koncentrationsgraden har en negativ och signifi-
kant effekt pa prisanpassningshastigheten.

Enda mattet pa konkurrens som E&G hade for
Sverige var 6ppenhet (vilket hade liten effekt pa
prisanpassningshastigheten).

Svagt stod for att hégre koncentrationsgrad 4r
associerad med langsammare prisanpassning

Stod for att hogre koncentrationsgrad dr associerad
med snabbare prisanpassning. (For en diskussion

av Dombergers resultat se (Winters (1981) och
Domberger (1981).)
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Vilka slutsatser kan dras om hastigheten 1 X -
. . . . Det finns en tydlig tendens att

prisanpassningen och konkurrensintensiteten
. . komma fram till att starkare

(matt som koncentration) enligt denna an-
. konkurrens hdanger samman med
sats? Det finns en tydlig tendens att komma ) )
. snabbare prisanpassning.
fram till att starkare konkurrens hanger sam-

man med snabbare prisanpassning. Domberger (1979) och Kardasz och Stollery
(1988) ar de enda studier som finner starka effekter 1 den motsatta riktningen. Or-
saken till att dessa tva studier ger annorlunda resultat kan svarligen sékas 1 valet
av industrier, lander eller tidsperioder. Medan till exempel Domberger (1979) fin-
ner en positiv korrelation for Storbritannien finner Encauoua och Geroski (1986)
en negativ korrelation f6r samma land, och detta for en delvis 6verlappande tids-
period. Kardasz och Stollery finner en positiv korrelation f6r kanadensiska data
pa 3-siffrig niva for perioden 1971-82, medan Jones och Laudadio (1990) kom-
mer till motsatt resultat for samma tidsperiod och land. Lét oss, innan vi goér en
bedémning av vad ovanstdende resultat innebir, diskutera nagra av de metod-
massiga problem som ovan nimnda empiriska studier har att hantera. Eftersom
denna oversikt giller sambanden mellan inflation och konkurrens sa 4r det satt
pa vilket man valjer att méta konkurrens av stor betydelse — 1 vilken utstrackning

kan vi lita pa att resultaten sager nagot om det som vi 4r intresserade av?

De flesta studier som har undersokt
. . De flesta studier som har undersokt

sambandet mellan hastigheten 1 prisanpass-
. . . sambandet mellan hastigheten i pris-
ning och konkurrensintensitet har uppskattat
R R anpassning och konkurrensintensitet
den senare med ett matt pa marknadskon-
. N har uppskattat den senare med ett
centration. Trots den allmant vedertagna
. o matt pa marknadskoncentration.
uppfattningen att konkurrenstrycket 4r lagre

pa koncentrerade marknader har detta fortfarande inte kunnat verifieras empi-
riskt. Fran och med de tidiga arbetena pa 1950-talet har det funnits en litteratur
som utgatt fran paradigmet att observerbara strukturella karakteristika (som
marknadskoncentration) bestamde féretags beteende (konkurrensintensitet), vilket
isin tur ledde till observerbara resultatmatt (som lonsamhet). Detta paradigm kal-
las foljaktligen Structure-Conduct-Performance-(SCP)-paradigmet.

De tidiga studierna fann ofta ett positivt samband mellan foretagskoncentra-
tion och l6nsamhet 1 tvarsnittsstudier av olika branscher. Senare studier lyckades 1
allminhet inte finna nagon stark korrelation nir de kontrollerade for andra fakto-
rer, sasom reklam- och FoU-intensitet, skalekonomier och kapitalintensitet. Det 4r
1 dag allmént accepterat att graden av konkurrens inom en bransch inte kan be-
skrivas genom ett endimensionellt matt pa foretagskoncentration. Schmalensee

sammanfattar i sin 6versikt (1989, sid. 976): ”The relation, if any, between seller
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concentration and profitability is weak statistically, and the estimated concentra-
tion effect is usually small. The estimated relation is unstable over time and space
and vanishes in many multivariate studies.”

En del av forklaringen till att det ar problematiskt att ta marknadskoncentra-
tion pa branschnivd som matt pa konkurrensintensiteten ar att branschklassificer-
ingar pa 2- till 4-siffernivd mycket sallan svarar mot de “marknader” dar de in-
kluderade foretagen konkurrerar. De resultat fran studierna 1 tabell 1, vilka an-
vander data fran 2- till 4-siffriga S.I.C.-branscher, kan sdledes inte anses ge
definitiv information om sambandet mellan konkurrensintensitet och hastigheten

pa prisanpassningen.

; Utan att ga in pa nagra detaljer om de 6vri-

Det finns ett allmant stéd for hypote- o R
. . ga metodmassiga problemen med ovanstaen-

sen att konkurrensintensiteten &r . . .
i de studier kan man med fog hivda att sittet

svagare pa mer koncentrerade, - . .

att empiriskt identifiera graden av konkur-
véldefinierade, marknader. - .. .
rens forandrats under det senaste artiondet, 1

riktning mot studier av snéavt avgransade branscher eller specifika marknader.
Detta sker genom studier av tidsseriedata for en bransch och/eller olika geogra-
fiska marknader inom samma bransch. Det finns 4n sa lange betydligt farre studi-
er som foljer denna ansats, men diaremot finns ett allmant stod for hypotesen att
konkurrensintensiteten (som nu méts direkt genom nivan pa priser) ar svagare pa
mer koncentrerade marknader. Schmalensee (1989, sid. 988) konstaterar till ex-
empel: ”In cross-section comparisons involving markets in the same industry, sel-
ler concentration is positively related to the price level.”

Detta innebir att foretagskoncentration kan anvindas som en proxy for kon-
kurrensintensiteten nar marknaden ar korrekt definierad. Lat oss nu aterga till
fragan om sambandet mellan konkurrensintensitet och hastigheten 1 prisanpass-
ningen. Vi vill diskutera de studier 1 tabell 1 som ar baserade pa data fran regio-
nala marknader (bensin och affarsbanker) och foljaktligen anviander sig av denna,
battre limpade, teknik: Borenstein och Shepard (1997) och Jackson (1997).

Gemensamt for bada ar att det ar mojligt att korrigera for férandringar 1 in-
put-kostnader (raoljepriser och statspappersrantor) och att mata koncentration
mer precist an vad som ar méjligt 1 mer allmanna branschstudier. Borenstein och
Shepard finner stéd for hypotesen att marknader, som ar mer koncentrerade och
dar pris- och kostnadsmarginalerna ar hoga, uppvisar langsammare prisanpass-
ning. Jackson finner att féretagen pa de mest och de minst koncentrerade mark-
naderna uppvisar den langsammaste prisanpassningen.

Aven om det inte finns nigra studier av svenska marknader som ar direkt

jamférbara med dem som inkluderats i tabell 1 kan en del av resultaten i vara stu-
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dier av bensin- och bostadslanemarknaderna tjina som referens. I Asplund,
Eriksson och Friberg (1997) studerade vi ménstret i1 prisanpassningen pa den
svenska bensinmarknaden 1980-96. Over den perioden blev marknaden mer
koncentrerad (beroende bade pa intrade/uttrade och foretagstillvixt), vilket kan
forvantas leda till forandringar 1 prisanpassningsmonstret. Nar man studerar has-
tigheten i prisanpassningen omsatt 1 méanadsdata visar resultaten emellertid ett
slaende stabilt monster over hela perioden. I Asplund (1998) studerades den
svenska bostadslanemarknaden 1989-95. Aterigen forandrades marknadsstruktu-
ren, utan att detta ger antydan om ndagon forandring 1 hastigheten 1 prisanpass-
ningen. Nir man korrigerar for konkursrisken 1 féretagen finner man ingen for-
andring 1 prisanpassningen i samband med kostnadsforandringar 6ver perioden. I
motsats till nar det géller bensindetaljistmarknaden noterades emellertid en signi-

fikant forandring 1 ”vinstpéslaget”.

Sammanfattningsvis: vad siger da dessa
. Hardare konkurrens innebir hogre
studier oss om sambandet mellan konkurren-
. . . . . . inflation, i bemarkelsen att vi ser en
sintensitet och inflation? Vi noterade att in-
. o 1o [ B snabbare prisanpassning efter en
flation pa lang sikt ar ett monetirt fenomen.
. o . monetér chock.
Det skulle innebara att det satt, pa vilket pri-

ser langsiktigt reagerar pa en monetir expansion, skulle vara oberoende av mark-
nadsstrukturen. Bor vi forvinta oss en snabbare eller langsammare prisreaktion
pa en mer konkurrensutsatt marknad? Det 4r precis den fraga som den ovan-
namnda teoretiska och empiriska litteraturen forsoker besvara. Pa grund av me-
todologiska svagheter fann vi att det ar svart att dra entydiga slutsatser om huru-
vida konkurrensintensiteten har nagon signifikant inverkan pa hastigheten 1 pris-
anpassningen. Icke desto mindre maste det papekas att huvuddelen av studierna,
liksom de mer noggranna studierna, finner att en hogre konkurrensintensitet le-
der till en snabbare prisanpassning. Detta skulle alltsa peka i riktning mot att har-
dare konkurrens innebdr hégre inflation, 1 bemirkelsen att vi ser en snabbare
prisanpassning efter en monetir chock. Ett resultat stick 1 stav med “the new eco-

nomy view”.

Forandringar 1 konkurrensintensiteten?
Mer eller mindre per definition leder hardare konkurrens till lagre priser. Om
konkurrensen okar pa grund av forandringar 1 marknadsférhallandena kommer
ett foretag med marknadsdominans att tvingas sanka sitt pris (och darmed bringa
det nidrmare det pris som skulle gélla under perfekt konkurrens). Detta ar emel-

lertid en effekt som endast temporirt paverkar nivan pa priserna och som inte be-
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hover ha nagon inverkan pa hastigheten 1 prisanpassningen eller inflationsproces-
sen pa lang sikt.” Vi kommer nu i det f6ljande att diskutera de empiriska beliggen
for att tva ofta pastadda orsaker till hardare konkurrens, avreglering och handels-

liberalisering, verkligen har inneburit lagre priser.

AVREGLERING

I ménga lander har det under det senaste ar-

| manga linder har det under det . . .

L . tiondet skett avregleringar pa ett flertal
senaste artiondet skett avregleringar o . . .
. marknader. Atskilliga viktiga, tidigare starkt
pa ett flertal marknader.

reglerade marknader har avreglerats fran slu-
tet av 1970-talet 1 USA, med fortsiattning i Storbritannien 1 bérjan av 1980-talet
och sedermera foljt av 6vriga Europa senare under 1980-talet. Avregleringarnas
omfattning kan illustreras med det amerikanska exemplet, dar de reglerade bran-
schernas andel av BNP minskade fran 17 procent ar 1977 till 6,6 procent ar
1988, Winston (1993). Vilkanda exempel ar flyg, vagar, elektricitet, bankvasen
och telekommunikationer, och manga av avregleringarna introducerades 1 det ut-
talade syftet att oka konkurrensen.® Detta foljde av antagandet att en imperfekt
konkurrensmarknad skulle bli mer konkurrensinriktad om den avreglerades och
att priserna darmed skulle bli lagre.

Regleringarna varierade emellertid betydligt till sin karaktar, mellan branscher
och lander. Om man tar flyget i USA som exempel kan man konstatera att priser-
na tidigare var reglerade pa sa sitt att langa flygresor asattes priser éver marginal-
kostnaden, medan korta resor inte tackte sina marginalkostnader. Att denna pris-
struktur kunde bibehallas forklaras av att tilltrade och uttrade vad galler olika flyg-
rutter ocksa var féremal for reglering. Denna typ av reglering skapade atskilliga
negativa incitament. Exempelvis 6kade man serviceniva och turtathet pa de lon-
samma langdistansflygningarna, i syfte att ta marknadsandelar. Effekten pa priser-
na av avregleringen blir saledes inte entydig. Priserna pa kortdistansflyg kan for-
véntas stiga, medan priserna pa langdistansflyg bor falla. Dessutom kommer pris-
strukturen inom respektive kategori att forandras (frequent flyer”-rabatter
etcetera). Detta exempel visar att det sillan 4r mojligt att med nagon grad av ex-
akthet ange hur stora prisférandringar en avreglering kan leda till.

Det andra stora problemet nar det galler att bedoma effekterna av en avre-

glering ar att andra faktorer ocksa foriandras. I fallet flyget andrades till exempel

7 Det tal emellertid att papekas att det i verkligheten 4r si att dven anpassning till engéngseffekter tar tid och att re-
gelverk forandras mycket ofta.

8 For nagra aktuella 6versikter av viktiga branscher, se Waverman och Sirel (1997) foér europeiska telekommunikatio-
ner och Joskow (1997) for elektricitet i USA.
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branslepriser och andra kostnader under B
. . . . . Det andra stora problemet, nar det
avregleringsperioden, vilket aterverkade pa . .
. . . galler att bedoma effekterna av en
priserna. Det racker dirfor inte att jimfora .
. ) . . avreglering, ar att andra faktorer
priserna fore och efter avregleringen. Slutli- o . L
. . ocksa forandras. Det racker darfor
gen vill vi poangtera att man inte bor forvin- . L .
. . . inte att jamfoéra priserna fore och
ta sig att avreglering leder till att en bransch, .
. . . efter avregleringen.
karakteriserad av imperfekt konkurrens, 1

stallet kommer att verka under perfekt konkurrens. Fa torde hiavda, att de ameri-
kanska flygbolagen arbetar under forhallanden som kan liknas vid perfekt kon-
kurrens efter avregleringen.

Efter att ha analyserat de problem som ar forknippade med varje forsok till
utvirdering av priseffekterna av avregleringar ar det inte sarskilt forvanande att
Joskow och Rose (1989, sid. 1 464) konstaterar att "Depending on the industry,
type of regulation, time period, and norm for comparison, regulation has been
shown to increase prices, decrease prices, distort the structure of prices in a varie-
ty of different ways, and sometimes to have no significant effect on prices at all.”
Bilden ar emellertid inte lika otydlig, om vi vill géra en totalbedémning av prisef-
fekterna. De genomgangar av forskningsresultat (huvudsakligen amerikanska)
som gors av Winston (1993) och av Joskow och Rose (1989) pekar mot att konkur-
rensen 1 de flesta avreglerade branscher i genomsnitt har okat och att priserna fal-
lit. Det bor noteras att endast ett fatal av studierna gor f6rsok att kvantifiera pris-
effekterna av avregleringar.

For att summera detta avsnitt: avregleringar har lett till kad konkurrens och
darmed, totalt sett, inneburit ett tryck nedat pa priserna (dven om resultaten fran
enskilda marknader 4r langt ifrdn entydiga). Detta ar emellertid en temporar ef-
fekt pa prisnivaerna och inte nagot som paverkar hur olika chocker paverkar pri-

serna inom ramen for langsiktig jamvikt.

HANDELSLIBERALISERING
Den andra viktiga faktorn som ansetts 6ka konkurrensen ar liberaliseringen av
handeln. Sedan andra virldskriget har det

. . Sedan andra vérldskriget har det

skett en successiv avveckling av tullar och ) .
. . . . . skett en successiv avveckling av

andra handelshinder, 1 Sverige liksom 1 resten .
R . . tullar och andra handelshinder,

av virlden. Avvecklingen har drivits pa av . L . .
. ) . i Sverige liksom i resten av varlden.
bade globala 6verenskommelser sasom

GATT och regionala avtal som EU och NAFTA. Sveriges deltagande 1 EES och

intrade 1 EU har gett oss den successiva avveckling av handelshinder som ar ett
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led 1 EU:s “single market”-program. Det dr en allmint omfattad standpunkt att
liberalisering av utrikeshandeln bor leda till 6kad konkurrens, vilket 1 sin tur bér
fora med sig fallande priser.

Vilka ar da de empiriska belaggen for att handelsliberalisering medfor star-
kare konkurrens? Det finns en omfattande litteratur 1 Structure-Conduct-Per-
formance- traditionens anda som Schmalensee (1989, sid. 976) summerar pa fol-
jande sitt: “The ratio of imports to domestic consumption tends to be negatively
correlated with the profitability of domestic sellers, especially when domestic con-
centration is high.” I mangt och mycket kan samma kritik som vi riktade mot
SCP-paradigmet, 1 samband med diskussionen om litteraturen rérande prisan-
passning, riktas aven mot denna litteratur. Det ar talande att Feenstra (1995) i sin
oversikt 1 Handbook of International Economics inte alls refererar till denna #ldre
litteratur nar han diskuterar effekterna pa inhemska vinstmarginaler av en han-
delsliberalisering. I stallet baserar han sin slutsats (sid. 1 564) ”Weak evidence that
mark-ups have fallen for some developing countries [when trade liberalisation oc-
curs]” 1 huvudsak pa studier av Levinsohn (1993) och Harrison (1994).

Levinsohn (1993) utnyttjar arliga input- och output-data for ett stort antal in-
dustriféretag 1 Istanbul under perioden 1983-86. Ett experiment, i form av en
dramatisk liberalisering av den turkiska importen, dgde rum 1984. Levinsohns re-
sultat dr 1 6verensstimmelse med hypotesen att handelsliberalisering reducerar
vinstmarginalerna. Harrison (1994) testar hypoteserna pa en panel av 246 foretag
utefter Elfenbenskusten 6ver perioden 1979-87. Aven dessa resultat pekar i sam-
ma riktning.? Det finns alltsa visst stod for vad som ofta kallats for “en av de aldsta
insikterna nédr det galler internationell handel under imperfekt konkurrens” —
namligen att handelsliberalisering medfér en press nedat pa de inhemska priser-

na.

: . En indikation pa att den 6kning av konkur-
Priserna fore skatt skiljer sig med . . .
) ) renstrycket som foranletts av handelsliberali-
upp till 50 procent mellan nationella . .
. seringen dock ar av begrinsad omfattning,
marknader inom EU. .. . i K
atminstone pa kort sikt, ar den mangd empi-

riska data som visar att priserna pa samma varor dr olika pa olika nationella
marknader — lagen om et pris haller alltsa inte.!” Flam och Nordstrém (1995) stu-
derar till exempel den europeiska bilmarknaden éver perioden 1989-92 och fin-

ner att priserna fore skatt skiljer sig med upp till 50 procent mellan nationella

9 Hansson (1992) anvinder svenska data pa 4-siffrig branschniva for att studera sambandet mellan vinstmarginaler
och importandelen i konsumtionen i olika branscher. Hans slutsats @r att frihandelsavtalet ledde till 6kad konkur-
rens.

10ge Goldberg och Knetter (1997) for en utmirkt 6versikt.
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marknader inom EU. Verboven (1996) gér berdkningar av vinstpaslagen for ett
antal bilmodeller 1 fem europeiska linder 1990. Han finner exempelvis att for
Nissan Micra varierade vinstpéslagen fran 8,1 procent 1 Belgien till 36,1 procent i
Italien. Pa en 1 verklig mening konkurrensutsatt marknad skulle sadana pris- och
paslagsdifferenser inte kunna besta. Att tullarna avskaffats har inte varit tillrack-
ligt for att skapa en verkligt gemensam marknad.

Ett annat exempel ar bankbranschen, angaende vilken exempelvis Dell’Aric-
cia (1996) havdar att ”In the last ten years, legal obstacles to trade in financial ser-
vices have been virtually eliminated in many countries. Nevertheless retail bank-
ing markets have remained concentrated and dominated by domestic banks.”!!
Poangen med dessa exempel ar att det finns méanga andra faktorer an tullar som
bidrar tll att segmentera nationella marknader. Som Goldberg och Knetter
(1997) noterar har ekonomerna dnnu ofullstindiga och begransade kunskaper
om dessa olika faktorers relativa betydelse. Exklusiva leverantorsavtal, nationella
foretag som kontrollerar distributionskanalerna, subventioner och system for of-
fentlig upphandling 4r négra av de faktorer som mojliggor nationell segmentering

av marknaderna.

Som vi noterade inledningsvis ser ett 1 . .

. Leder en hogre importandel till ett

populiardebatten vanligt férekommande reso- . . .
0 . . lagre genomslag pa priserna da

nemang ut ungefir pa foljande satt: "Med B L
. . . véxelkursen fordndras?
hardare konkurrens fran utlandet blir det

svarare for inhemska producenter att hoja priserna efter en monetir expansion.”
Niar man kommenterar detta pastaende far man inte glomma att en monetir ex-
pansion enligt standardteorin atfoljs av en depreciering av landets valuta. Det vo-
re darfor mer relevant med f6ljande fraga: leder en hégre importandel till ett lag-
re genomslag pa priserna da vixelkursen forandras? Kommer genomslaget pa
importpriserna att bli svagt fran en depreciering av den inhemska valutan nar de
utlandska foretagens marknadsandelar ar hoga?

De teoretiska modellerna 1 Dornbusch (1987), och empiriska och teoretiska
resultat presenterade av Feenstra, Gagnon och Knetter (1996), pekar i motsatt
riktning — ju storre andel av producenterna 1 en bransch som 4r utlandsbaserad,
desto mer kommer priserna att stiga som foljd av en monetar expansion och de-
preciering av den inhemska valutan. Detta verkar intuitivt rimligt. Nar det endast

forekommer inhemska producenter kommer priserna visentligen att vara obero-

1 Dixon (1993, s 119) gor en liknande observation: “Even in those countries like the UK, where the market has
been completely open to foreign banks for over a decade, many aspects of banking have remained predominantly
national concerns. This is because there are many unofficial barriers, and these have perhaps even more of an ef-
fect in restricting foreign banks from entering than do official barriers.”
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ende av vaxelkursen, och 1 avsaknad av inhemska producenter kommer priserna

omviant att vara i hogsta grad beroende av vixelkursen.

) Rogoff (1985) gor en analys 1 allménna jim-

| en mer 6ppen ekonomi ar det . . o

. viktstermer av relaterade fragestallningar.

mindre frestande for centralbanken .
. L RogofTs slutsats ar att en mer 6ppen ekonomi

att driva upp inflationen. . .

kommer att ha lagre inflation. Den analys

han baserar denna slutsats pa dr emellertid helt annorlunda 4n den som kan tan-
kas ligga bakom det enkla pastdendet att ’det ar svart att hoja priserna nar det ar
gott om utlandska konkurrenter”. For det forsta, och relaterat till resonemanget
ovan, tenderar en monetir expansion att leda till en depreciering av valutan och
darigenom att fa storre inverkan pa priserna, ju oppnare ekonomin ar. For det
andra bestims inflationen 1 hans modell av en beslutsfattare som vill oka aktivi-
tetsnivan 1 ekonomin genom expansiv penningpolitik men som samtidigt tycker il-
la om inflation (ett standardantagande i studier av centralbankers trovirdig-
hetsproblem). Fér en given monetar expansion kommer effekten pa produktionen
1 en relativt 6ppen ekonomi att vara liten, medan effekten pa priserna kommer att
vara stor. I en mer 6ppen ekonomi 4r det saledes mindre frestande for central-
banken att bedriva en expansiv penningpolitik, och vi kommer att observera en
lagre jamviktsinflation.

Mekanismen ar saledes helt annorlunda 4n enligt det 1 inledningen presente-
rade “populdra” synsattet — att en mer 6ppen ekonomi skulle ha ldgre inflation,
darfor att dess egna foretag inte skulle kunna héja priserna pa grund av den harda
konkurrens de moter. I Rogoffs modell 4r det just det faktum att priserna féréandras
mer av en monetir expansion i 6ppnare ekonomier som gor att centralbanken hal-
ler tillbaka 6kningar 1 penningméngden. D. Romer (1993) gor ett empiriskt test av
Rogofs hypotes och finner att mer 6ppna linder har lagre inflation (4ven om det in-
te existerar nagon korrelation da man bara studerar OECD-landerna).

Vad kan vi lara av detta avsnitt? Forskningsresultaten stéder generellt upp-
fattningen att handelsliberalisering leder till sinkta vinstmarginaler och alltsa
medfor ett tryck nedat pa priserna. Liksom fallet var med avregleringar ar det
fraga om en effekt pa prisnivaerna av engangskaraktiar och vars storlek ej bor

overdrivas.

Kostnhader och effektivitet

Det ar mycket troligt att 6kad konkurrens kommer att medfora ett tryck nedét pa
kostnaderna, eftersom man da i 6kande utstrickning stravar efter att vara effekti-

vare och ha ligre kostnader dn konkurrenterna. Sjalvfallet bor priset pa en pro-
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ducents produkter aterspegla produktions- StANVTallet bor priset o4

. alvfallet bor priset pa en
kostnaderna. Man kan saledes forvanta sig d ! s orodukt pOt P |
) roducents produkter aterspegla
att 6kad konkurrens i producentledet leder P P . pee
. . . . produktionskostnaderna.
till fallande (relativa) priser 1 en sektor som

utsatts for okad konkurrens. Detta har nyligen kommit att uppmiarksammas 1
samband med de omfattande privatiseringarna av statliga monopol och statliga
foretag 1 manga europeiska lander. For att citera “new economy”-foresprakaren
Bootle (1997, sid. 40-41) ”The old, bloated public sector enterprises, so long a
protected haven from competitive pressures, are now increasingly subject to the
cold blast of competition as they have either been privatised, are being prepared
for privatisation, or are left to live in fear of it... Wherever industries have been
privatised, the results have been the same — a flood of job losses and a new focus
on lower costs.”

Argumenten som talar {for att foretag som har en skyddad marknadsposition
tenderar att vara mindre kostnadsmedvetna (X-ineffektivitet) 4r vasentligen av tva
slag. For det forsta torde ineffektivitet, av vilket slag det vara ma, 1 en strikt kon-
kurrensutsatt ekonomi leda till forluster och nedlaggningar — endast de mest ef-
fektiva foretagen kan 6verleva i en sadan milj6. Fér det andra kan incitamenten
for anstallda och foretagsledning i starkt konkurrensutsatta branscher goras mer
resultatrelaterade, vilket tenderar att forbattra effektiviteten. Om man utgar ifran
att okad konkurrens leder till 6kad effektivitet och minskade kostnader kommer
detta att sanka priserna. Lat oss omtolka kostnaderna 1 figurerna la och 1b som
kostnaderna 1 ett effektivt respektive ett mindre effektivt foretag, I denna figur
svarar da den direkta effekten av konkurrens mot rorelsen fran B’ till A’ och den
indirekta kostnadsreducerande effekten mot rérelsen fran A till A. Den forsta de-
len ar effekten av att 6kad konkurrens leder till ligre mark-up, den andra delen av
att 6kad konkurrens leder till kostnadspress, vilket dven 1 sin tur medfor lagre pris.

Det finns en omfattande litteratur dar man forsokt testa hypotesen att effekti-
viteten hos de befintliga foretagen ar relaterad till konkurrensintensiteten. Tidiga
studier, som till exempel Edwards (1977), fann att banker pa koncentrerade lokala
bankmarknader hade hogre fasta kostnader, och Primeaux (1977) kom fram till,
att styckkostnaderna ar lagre hos de statliga elproducenter som ar utsatta for kon-
kurrens. I ett omfangsrikt bidrag visar Nickell (1996) att mer intensiv konkurrens
leder till hogre faktorproduktivitetstillvixt.

Det finns dessutom mer tekniskt inriktade studier (baserade pa skattningar av
produktionsméjlighetskurvor) som aven de tyder pa att konkurrens har kostnads-
reducerande effekter, se till exempel Caves och Barton (1990) samt Green och
Mayes (1991). Scherer och Ross (1990, sid. 672) sammanfattar: ”The evidence is
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fragmentary, but it points in the same general direction. X-inefficiency exists, and
it is more apt to be reduced when competitive pressures are strong than when
firms enjoy insulated market positions.” Men, det tal att upprepas, det ror sig om
en temporar effekt. Det ar ocksa virt att poangtera, att konkurrenstrycket verkli-
gen maste oka for att effektiviteten ska paverkas — som vi noterade tidigare ar det-

ta inte alltid fallet nir man avreglerar.

Slutsatser

Utgéangspunkten f6r denna 6versikt var att pa

Anpassningen till chocker tenderar . : . .
. L. lang sikt 4r inflation ett monetirt fenomen.
att vara langsammare i mindre . . )
. En f6rdubbling av penningmangden leder till
konkurrensutsatta miljoer. . ; .
en fordubbling av de nominella priserna efter

att dammet lagts sig. P4 kort och medellang sikt kan penningpolitiken dock paver-
ka den reala ekonomin. Fragan ar da om den tid det tar f6r dammet att lagga sig
beror pa konkurrensintensiteten. Var tolkning av det befintliga materialet 4r att
anpassningen till chocker tenderar att vara langsammare 1 mindre konkurrensut-
satta miljéer. Omviant kommer hardare konkurrens da att innebéra att en mone-
tar chock snabbare aterspeglas 1 priserna. Niar laga vinstmarginaler gor det svart
att absorbera chocken tvingas foretagen att reagera snabbare.

Det stammer val 6verens med de ursprungliga observationerna av Means
(1935), som initierade litteraturen om hastigheten 1 prisanpassningen. Under de-
pressionen reagerade priserna langsammare inom mer koncentrerade sektorer,
vilka antogs vara mindre konkurrensutsatta. Den penningpolitiska atstramningen
hade en relativt begrinsad inverkan péa priserna 1 de koncentrerade sektorerna
(men stor inverkan pa forsalda kvantiter). I sammanhanget kan det vara vart att
papeka att detta implicerar att penningpolitiken har mindre mojligheter att pa-
verka reala variabler niar konkurrensen dr starkare. En intuition for detta ar helt
enkelt att forutsattningarna for en verkningsfull penningpolitik ligger 1 olika im-
perfektioner. I en ekonomi nidrmare perfekt konkurrens kommer det att finnas
farre imperfektioner och darmed en mindre roll f6r penningpolitiken.

Malet for penningpolitiken 1 Sverige, liksom 1 flera andra linder, ar en stabil
utveckling av konsumentprisindex. Okad konkurrens inom en sektor kommer att
leda till engangssankningar av varupriserna inom denna sektor. Manga forand-
ringar har intraffat som allmént uppfattas ha 6kat konkurrenstrycket. Vi har gatt
igenom studier av avregleringar och handelsliberalisering och funnit vissa beligg
for uppfattningen att detta lett till ett tryck nedat pa priserna. Det finns ocksa stu-

dier som tyder pa att 6kad konkurrens leder till mer effektiv produktion, vilket vi-

70

PENNING- OCH VALUTAPOLITIK 3/1998




sar sig 1 lagre priser. Vi kommer 1 dessa fall . _ . :
b . Malet for penningpolitiken i Sverige,
att temporirt kunna observera fallande pri- . . . .
. liksom i flera andra lander, ar en
ser, om alla andra faktorer halls lika. . .
. L. stabil utveckling av konsument-
Vad man emellertid bér hélla 1 minnet . . .
. . prisindex. Okad konkurrens inom en
ar att den publicitet som givits den tkande .
o . . . sektor kommer att leda till
konkurrensen 1 vissa sektorer inte alltid star 1 . . .

. ) engangssinkningar av varupriserna
proportion till dess betydelse for konsument- )
.. inom denna sektor.
prisindex. Ta den mycket uppmiarksammade

svenska avregleringen av telekommunikationsmarknaden som exempel. Det finns
goda skal att tro att den ledde till 6kad konkurrens, vilket 1 sin tur ledde till fallan-
de priser. Men detta kommer att fi en forsumbar effekt pa konsumentprisindex
(eftersom dess vikt 1 KPI ar endast 2,1 procent). Ett annat flitigt diskuterat fall ar
avregleringen av den svenska elmarknaden. Enligt en vil informerad bedémare
ar en rimlig gissning att det dirav foljande fallet 1 priserna ligger pa cirka 15 pro-
cent — men elmarknadens vikt 1 KPI 4r mindre 4n 4 procent.

Det finns naturligtvis indirekta effekter, eftersom bade telekommunikationer
och elektricitet ar insatsvaror i andra branscher. Aven om det finns manga exem-
pel pa framgangsrika avregleringar och fall dar konkurrensen har ckat ar det
tveksamt om man kan hiavda att deras sammantagna inverkan pa konsumentpris-
index kommer att vara av signifikant betydelse. Efter denna oversikt dr var egen
uppfattning att huvudforklaringen till lag prisékningstakt i manga lander de se-
naste aren far sokas pa annat hall an 1 hardnande konkurrens. Den enligt var me-
ning naturligaste foérklaringen till den laga prisokningstakten ligger 1 penningpoli-
tikens utformning och hur férvantningarna pa densamma ser ut.

Icke desto mindre. Det extremfall som OPEC:s kartelloverenskommelse
1973 utgor visar att forandringar 1 konkurrenssituationen pa en marknad kan ha
en betydande inverkan pa den allmdnna prisutvecklingen. Detta exempel visar
dessutom att for att forandringar 1 konkurrensen ska fa nagon storre, 1at vara tem-
porir, inverkan pa den allminna inflationsutvecklingen sa maste de drabba en
bransch som ger ett substantiellt bidrag till KPI, antingen direkt eller indirekt.
Forutom olja ar det sektorer som bostader och livsmedelsbranschens detaljhandel
som ar centrala. Det finns skl att tro att konkurrensen 1 Sverige, atminstone in-
om den senare sektorn, har blivit hardare under de senaste aren. Vi arbetar nu
sjalva pa en studie av hur prisnivaerna paverkats av etableringen av stormarkna-
der.
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