Producent- och importpriser
och KPI — svagt samband

pa aggregerad niva

Av Hans DELLMO
Verksam vid ekonomuska avdelningen pd Sveriges riksbank.

Enligt ekonomisk teort kan man vinta sig ett positit samband mellan produ-
cent- och umportpriser samt konsumentpriser. Definitionsmdssiga skillnader mel-
lan de olika producent- och importprisindexen och KPI kan forsvaga sambandet.
Likasa kan ligre vinstmarginaler och ldgre enhetsarbets- och kapitalkostnader
motverka okningar 1 producent- och vmportpriser. Den undersokning som gjorts pd
svenska data visar att sambandet mellan olika producent- och importpriser pa
aggregerad nivd och KPI dr relativt svagt. Déremot uppuvisar olika priser pd kon-
sumtionsvaror tydliga samband med KPI. Detta giller dven storleken av effekten
pa KPL. Priseffekten under ett ar ar betydligt storre for konsumtionsvaror én_for
msats- och mvesteringsvaror.

Sambandet och ekonomisk teor1

Under forsta kvartalet 1995 steg priserna i producent- och importledet mycket
kraftigt. I maj 1995 uppgick den éarliga 6kningstakten i hemmamarknads- och im-
portpriserna till ca 9 respektive 10 procent. Detta gav upphov till farhagor om att
dven inflationstakten i konsumentledet skulle komma att stiga framover. Ok-
ningstakten i KPI steg dock endast marginellt. Sedan i maj forra aret har ok-
ningstakten i producent- och importpriserna sjunkit successivt, vilket aven ok-
ningstakten i KPI har gjort. Detta antyder att det finns ett samband mellan pro-
ducent- och importpriser samt konsumentpriser, men som framgar av diagram 1
kan utvecklingen i producent- och importledet avvika betydligt fran utvecklingen
1 konsumentledet.

Enligt ekonomisk teori kan man férvinta sig positiva samband mellan pro-
ducent- och importpriser samt konsumentpriser. Stigande producent- eller im-

portpriser bor siledes leda till stigande konsumentpriser och tvartom. Detta
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Diagram 1. Hemmamarknads- och importpriser samt KPI
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hanger samman med att foretag som regel -
- . . R . Utvecklingen av producent- och im-
satter priset som ett visst paslag over dess . .
. . . . . portpriser samt konsumentpriser kan
marginalkostnad. Vid en given vinstmarginal o .
. . avvika fran varandra. Detta beror pa

bor darmed stigande kostnader, som stigande .
. . . tekniska och ekonomiska faktorer.
producent- och/eller importpriser, leda till

stigande priser i senare produktions- och distributionsled. Stigande kostnader och
priser tidigt 1 produktionskedjan kan saledes foérvintas sprida sig till senare led for
att slutligen n& konsumentledet. Det finns emellertid savil tekniska som ekono-
miska faktorer som forklarar varfor utvecklingen av producent- och konsument-

priserna kan avvika fran varandra.

TEKNISKA FAKTORER — AV TRE SLAG

De tekniska faktorerna dr av tre olika slag.
. . . De tekniska faktorerna; definitions-
Den forsta faktorn 4r den definitionsmaissiga ) }

. . . mdssiga skillnader, olika varusam-
skillnaden mellan producent- och importpris-
. . . manséattningar samt skatter och
indexen och KPI. Producent- och importpri-

. . o . . subventioner.
serna avser industrivaror, saval insats-, inve-

sterings- och konsumtionsvaror, 1 samtliga led fore konsumentledet, medan KPI
avser bade varor och tjanster 1 konsumentledet. Utvecklingen av producent- och
importpriser samt konsumentpriser kan saledes avvika fran varandra om stigande
konsumentpriser pa varor, till f5ljd av stigande producent- och/eller importpriser,
motverkas av sjunkande konsumentpriser pa tjanster. Den andra faktorn, som
kan forsvaga sambandet, ar att varusammansittningen 4r olika 1 producent- och
importprisindex och KPI. Vigningstalen i producent- och importprissystemet ba-
seras pa produktions- och utrikeshandelsviarden medan viagningstalen 1 KPI base-

ras pa sammansittningen 1 den privata konsumtionen. Den tredje och sista fak-
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torn ar att indirekta skatter och subventioner ingér i de uppmétta konsumentpri-
serna, men inte i producent- och importpriserna. Konsumentpriserna kan saledes

andras till foljd av hojda indirekta skatter eller sankta subventioner.

EXONOMISKA FAKTORER — KOSTNADSBILDEN
Foretagens rorliga kostnader beror férutom

Stigande producent- och importpri- . L B .
pé kostnader for insatsvaror aven pa kostna-

ser kan motverkas av fallande kost- . .
der for arbetskraft och kapital. Det innebar

nader for arbetskraft och kapital. . . . .
att stigande producentpriser pad insatsvaror

leder till en proportionellt sett mindre ckning av de totala kostnaderna. Om l6ne-
och kapitalkostnader utgér hilften av de rorliga kostnaderna och kostnader for
insatsvaror resten innebar detta att om insatsvarupriserna stiger med 1 procent sd
stiger, allt annat oforandrat, de rérliga kostnaderna totalt sett med endast 0,5 pro-
cent.! Stigande producent- och importpriser pd insatsvaror kan dessutom helt
motverkas av sjunkande kostnader for arbetskraft och kapital i senare led av pro-
duktions- och forsaljningskedjan, vilket ocksé forklarar varfor producent- och im-
portprisutvecklingen kan avvika frén konsumentprisutvecklingen.

) ) ) Produktionskostnaderna beror aven pa pro-
Stigande producent- och importpri- . . .

. duktivitetsutvecklingen. Under en konjunk-
ser kan motverkas av stigande pro-

turuppgang stiger vanligtvis insatsvarupriser-
duktivitetstillvaxt. ppgang sug g P

na. Detta leder, allt annat oférandrat, 1 sin

tur till hogre produktionskostnader och hogre priser. Under en konjunkturupp-
géng stiger dock som regel dven produktiviteten, vilket reducerar kostnaderna per
producerad enhet. Stigande producent- och importpriser kan siledes neutralise-
ras av stigande produktivitetstillvaxt s& att produktionskostnader och priser forblir
oférandrade. Stigande produktivitetstillvixt tidigt i produktionskedjan bor dar-

med paverka priserna i senare led.

- ) : Precis som forandringar 1 ovriga produk-
Stigande producent- och importpri- . . .
i tionskostnader kan neutralisera férandringar
ser kan dessutom motverkas av lagre . . - .

. ] i producentpriserna kan forandrade vinst-
vinstmarginaler. R

marginaler ha samma motverkande effekt.

Vid en given vinstmarginal, och 6vriga produktionskostnader oférandrade, leder
stigande producentpriser till stigande konsumentpriser. Féretag kan dock av olika
skil foredra att sanka sina vinstmarginaler d& produktionskostnaderna ¢kar. Fore-
tagen kanske inte kan eller vAgar hoja priset pa grund av konkurrenssituationen
eller foretagen vill 6ka sina marknadsandelar och hojer darfor inte priset. Foreta-

! Inom industrin svarar insatsvaror for ungefar 75 procent av de totala rérliga kostnaderna. Inom varuhandeln &r
motsvarande andel ca 40 procent.
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gen kan ocksd foredra att variera faktorer som leveranstid, service och produkt-
kvalitet istallet for att @ndra priserna. Det kan dessutom vara forknippat med
kostnader att forandra priset. Detta kan inneb#ra att produktionskostnaderna
maste forandras i en viss omfattning for att foretagen ska finna det lonsamt att
andra priset. Kontracykliska vinstmarginaler kan saledes forklara varfor produ-
cent- och importprisutvecklingen kan avvika frin konsumentprisutvecklingen.

Sambanden 1 internationella
undersokningar inte entydiga

Internationella studier ger ingen entydig bild

- Empiriska studier ger inga sdkra
over hur sambandet ser ut mellan producent- belie for banden k
: eldgg for hur sambanden kan
och konsumentpriser. I USA #4r sambandet .
.. forvantas se ut.
mellan producentprisindex och konsument-

prisindex relativt svagt.? I Finland 4r producent- och konsumentpriserna kointe-
grerade, vilket innebar att de samvarierar pa lang sikt. Daremot féreligger ingen
kointegration mellan priserna inom partihandeln och KPI.? Vid undersskningar
av huruvida vinstmarginalerna ar pro- eller kontracykliska ar de empiriska resul-
taten splittrade.* Det finns ett flertal olika faktorer som kan forklara prisstelheter
och diarmed orsaker till avvikelser mellan utvecklingen i producent- och import-
priser och konsumentpriser.” Tidigare empiriska studier ger siledes inga sakra be-
lagg for hur sambandet mellan olika producent- och importpriser och KPI kan

forvantas se ut.

Svenska data visar starkt samband
pa disaggregerad niva
Tidigare empiriska studier har vanligtvis undersokt sambandet mellan aggregera-
de priser i producent- och importledet och KPI. Aggregerade priser 1 producent-
och importledet kan emellertid disaggregeras efter varuanvandningsomrade: in-
sats-, investerings- och konsumtionsvaror. Insatsvaror ar huvudsakligen révaror

och olika bearbetade industrifsrnodenheter, som raffinerade produkter, kemikali-

2 Se Clark (1995).

3 Se Ripatti (1995).

+ Se Haskel, Martin & Small (1995), Bils (1987) samt Rotemberg & Woodford (1991).
3 Se Blinder (1994).

PENNING- OCH VALUTAPOLITIK 271996




er och pappersmassa. Investeringsvaror utgdrs frimst av maskiner och olika
transportmedel for tjanstebruk. Konsumtionsvaror 4r produkter som ar fardiga
for forsdljning i konsumentledet, som livsmedel, klader och olika hushallsappara-
ter. Nagot forenklat avspeglar de olika kategorierna olika steg i produktionspro-
cessen; insatsvaror anviands 1 produktionen av investeringsvaror som i sin tur an-

vands i produktionen av konsumtionsvaror.

- 3 Det forefaller darfor sannolikt att sambandet
Det forefaller sannolikt att samban- . . .

i ) med KPI varierar mellan priserna for olika
det med KPI varierar mellan priserna . .
anvandningsomraden. En hypotes &ar att

for olika anvindningsomraden. . .
sambandet med KPI 4r starkare i de till kon-

sumentledet mer narliggande produktionsleden. Enligt denna hypotes borde sam-
bandet mellan priserna pa konsumtionsvaror i producent- och importledet och
KPI vara starkare 4n motsvarande samband for priserna pd insatsvaror. En tank-
bar orsak ar att stigande priser tidigt 1 produktionskedjan inte éverviltras fullstan-
digt i senare led. Det kan t.ex. bero pé pristrogheter av olika slag eller att det finns
tid att kompensera stigande priser tidigt 1 produktionskedjan med kostnads-
nedskarningar pa annat hall innan effekten slar igenom 1 konsumentledet.

Har redovisas en undersékning av sambandet mellan svenska priser i produ-
cent- och importledet, bade f6r aggregerad nivad och uppdelade efter anvind-
ningsomrédde, och KPI. Samtliga prisindex finns manadsvis. Indexen p4 aggrege-
rad niva finns fran 1975, medan serierna for prisindex uppdelade efter anvind-
ningsomrade finns fran 1980.

Datamaterialet bestar av féljande fyra prisindex:

° Hemmamarknadsprisindex
° Importprisindex
° Prisindex for inhemsk tillgang

° Konsumentprisindex

Hemmamarknadsprisindex miter prisutvecklingen pé varor tillverkade i Sverige
vid forsiljning inom landet. Importprisindex miter prisutvecklingen pa varor
som importeras till Sverige. Prisindex for inhemsk tillgang méter prisutvecklingen
for varor som forbrukas inom landet, och beriknas genom ithopvigning av hem-
mamarknadsprisindex och importprisindex, korrigerad f6r tull m.m.

De olika anvandningsomrédena som undersokts 4r:
° Insatsvaror
° Investeringsvaror

¢ Konsumtionsvaror
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Den empiriska undersskningen delades upp i tre delar. Inledningsvis testades ge-
nom tvd kointegrationstest huruvida det finns ett langsiktigt samband mellan pro-
ducent- och importpriser och KPI. Diarefter testades med hjilp av Granger-kau-
salitetstest huruvida forandringar i producent- och importpriser féregér forand-
ringar i konsumentpriserna. Avslutningsvis skattades nagra ekvationer for att
utréna huruvida och i vitken utstrackning producent- och importpriser férklarar

variationer 1 konsumentpriserna.

Priser pa konsumtionsvaror
samvarierar med KPI

KOINTEGRATIONSTESTEN VISAR SAMVARIATION PA SIKT
Farhagorna for stigande konsumentpriser till foljd av stigande producent- och im-
portpriser grundar sig delvis pa antagandet att det finns ett langsiktigt samband
mellan variablerna. For att testa huruvida det finns ett langsiktigt samband mel-
lan olika producent- och importpriser och KPI genomfordes tva olika kointegra-
tionstest; Johansens kointegrationstest och Engle & Grangers tvistegsmetod.® En-
dast i de fall dir bada testen gav belagg for kointegration drogs slutsatsen att vari-
ablerna samvarierar pa lang sikt (se tabell 1). I tabell 1 innebar beteckningen * att
nollhypotesen “serierna ar ¢j kointegrerade” kan forkastas pad 5-procentsnivén.
Beteckningen — innebir att sannolikheten for att felaktigt forkasta en sann nollhy-

potes dr mindre dn 5 procent.

Tahell 1. Test for kointegration mellan olika producent- och importprisindex och KPI

Johansen Engle & Granger
Hemmamarknadspriser:
— Aggregerad niva * -
~ Insatsvaror -
— Investeringsvaror * _
~ Konsumtionsvaror * *
Importpriser:
- Aggregerad niva * -
— Insatsvaror - -
— Investeringsvaror * -
- Konsumtionsvaror * -
Inhemsk tiligang:
— Aggregerad niva * -
— Insatsvaror -
— Investeringsvaror * _

* *

- Konsumtionsvaror

6 Den huvudsakliga skillnaden mellan testen 4r att i Johansens test maste korttidsdynamiken specificeras medan det-
ta inte ar nodvandigt i Engle & Grangers test.
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. ; : De tva olika testen gav skilda resultat. Johan-
Pa lang sikt samvarierar endast pris- . . ) .

. . . sens test visar att de flesta serierna ar kointe-
utvecklingen for konsumtionsvaror

grerade med KPI. Endast insatsvaror i samt-
med KPI.

liga mndexserier var inte kointegrerade med
KPI. Enligt Engle & Grangers test var endast tvi av de tolv testade serierna koin-
tegrerade med KPI. Endast priserna pa konsumtionsvaror 1 serierna {6r hemma-
marknadsprisindex och prisindex f6r inhemsk tillgdng uppvisar 1 bida testen ett
langsiktigt samband med KPI. Slutsatsen blir att endast prisutvecklingen f6r kon-
sumtionsvaror samvarierar med KPI pé lang sikt. Detta 4r naturligt d& dessa
speglar utvecklingen i det mest narliggande produktions- och distributionsledet.

GRANGER-KAUSALITET VISAR PRODUCENT- OCH
IMPORTPRISERNAS ROLL SOM INDIKATOR
Ett n6dvandigt villkor for att producent- och importpriser ska vara en god indika-
tor pa utvecklingen 1 KPI ar att forandringar 1 producent- och importpriserna 6-
regar forandringar i konsumentpriserna. Ett satt att undersoka detta ar att ge-
nomfora Granger-kausalitetstest (se tabell 2).

I tabell 2 innebar beteckningen * att nollhypotesen “ingen Granger-kausali-
tet fran producentpriset/importpriset till KPI” kan forkastas pa 5-procentsnivan.
Beteckningen ** innebar att nollhypotesen kan forkastas pa 1-procentsnivan.
Testet gors for saval procentuell ménadsforandring (1-mén) som &rlig procentuell
forandring (12-man).

Tabell 2. Test for Granger-kausalitet

1-méan 12-méan

Hemmamarknadspriser:

~ Aggregerad niva * -
— Insatsvaror - *
- Investeringsvaror ¢ -
— Konsumtionsvaror - *

Importpriser:

— Aggregerad niva *
— Insatsvaror - -
— Investeringsvaror — _
— Konsumtionsvaror * _

Inhemsk tiligang:

- Aggregerad niva w*
- Insatsvaror — _
- Investeringsvaror - _
—~ Konsumtionsvaror i
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Resultaten tyder pa att det framst ar T -
o . . . Forandringar i ett flertal av de olika
prisforandringar pa4 konsumtionsvaror och . ) .
. e o e . producent- och importpriserna fore-
pé aggregerad niva som foregér forandringar X o
gar forandringar i KPL.

1 KPIL. Detta giller framfor allt importpriser-
na och priserna i serien fér inhemsk tillgdng. Nar det galler hemmamarknadspri-
serna 4r bilden mer splittrad. Samtliga serier i hemmamarknadsprisindex féregéar
forandringar 1 KPI vid antingen manads- eller arstorandringar, men aldrig for
b&de manads- och arsforandringar. Det boér noteras att inte i nagot fall gick kau-
saliteten 1 motsatt riktning, Slutsatsen 4r att fordndringar i ett flertal av de olika
producent- och importpriserna foregar férandringar i KPIL Detta sager dock ing-
enting om huruvida dessa producent- och importpriser innehaller anvandbar in-

formation om den framtida utvecklingen 1 KPI

SKATTADE EKVATIONER VISAR FORKLARINGSGRADEN
I syfte att undersoka huruvida de olika producent- och importpriserna férklarar
nagot av variationen 1 konsumentpriserna skattades inledningsvis foljande auto-
regressiva modell:
12
Ap =+ T B A te, 1)

=1

dar Ap, ar ménadsforandringen i KPL Utvecklingen i KPI forklaras i denna mo-
dell enbart med utvecklingen 1 KPI i foregdende perioder. Resultatet frdn denna
modell jamftrdes med skattningen av modellen

12 12
Ap,=a+ T BAp + X 6AX +e 2
=1 =0

dar AX, ar manadsforandringen i de olika producent- och importpriserna. Ge-
nom att jamfora resultaten fran de bada modellerna kan man undersoka huruvi-
da forklaringsgraden okar nar man inkluderar producent- och importpriserna.’
Skattningarna visar att forklaringsgraden steg nir man inkluderade priserna pa
konsumtionsvaror och aggregerade priser medan det omvinda gillde for priser-
na pé insats- och investeringsvaror. Nar man inkluderade konsumtionsvarupriser-
na for inhemsk tillgdng mer 4n fordubblades forklaringsgraden. Detta ar i linje
med de tidigare resultaten som visade att det endast 4r producentpriserna pa

konsumtionsvaror som samvarierar med KPI pa lang sikt.

7 X, antas vara svagt exogen med avseende p& §-parametrarna, vilket r ett tillrackligt villkor for inferens.
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Det gar inte att fran dessa skattningar dra nigon slutsats om hur mycket en
prisforandring 1 producentledet paverkar konsumentledet. For att f& kunskap om
detta behover man skatta en modell som inkluderar ytterligare ett antal faktorer
som ocksa paverkar KPIL. De nya variablerna 4r arbetskraftskostnader per produ-
cerad enhet, en variabel som speglar efterfragelaget 1 ekonomin, och en dummy-
variabel for skattereformen i borjan av 1990-talet. For att fa en indikation om hur
stor priseffekten 4r 1 konsumentledet har foljande modell skattats:

k k 3
Ap,=a+X BAU_+Z 3 AD, +6X+L yNX +DUM+e, 3)

= = =

dar U ar arbetskraftskostnaden per producerad enhet i ekonomin som helhet, D
en efterfragevariabel, X de olika producent- och importpriserna och DUM dum-
myvariabeln for skattereformen.? Som efterfrigevariabel har s&val privat konsum-
tion som produktionsgap anvénts. Effekten frdn producent- eller importpriset till
konsumentpriset under ett &r ar virdet p& koefficienten &. For att undersoka hu-
ruvida producent- och importpriserna tillfor nagot till forklaringsgraden skattades
forst en ekvation dar dessa priser exkluderats. I tabell 3 redovisas forklaringsgra-
den (R?), sannolikhetsvirdet (P) att producent- och importpriserna ej forklarar
ndgot av variationen i1 KPI samt den skattade priseffekten pa KPI.

I tabell 3 innebar beteckningen ** att resultaten ar statistiskt signifikanta pa

l-procentsnivéan.

Nar man inkluderade samtliga producent-
Resultaten &r i stort sett desamma . . . . .
och importpriser ©kade forklaringsgraden
som tidigare. Det dr producent- och o .
. - . . jamfort med modellen utan producentpriser.
importpriserna foér konsumtionsvaror . . . .
b s 4 niv forkd Resultaten 1 tabell 3 6verensstimmer 1 stor
och for aggregerad niva som forklarar ) -
seree utstrackning med de tidigare resultaten. Det
mest av variationen i KPI. . .
ar producent- och importpriserna for kon-

sumtionsvaror och for aggregerad niva som forklarar mest av variationen i KPL
Konsumtionsvarupriserna for inhemsk tillging ger dven 1 dessa skattningar hogst
torklaringsgrad.

Nir det galler priseffekten pa disaggregerad niva ar denna storst for konsum-
tionsvaror och lagst fér insatsvaror. Om man ser pa priserna for inhemsk tillgdng

ar priseffekten under ett ar mellan 50 och 60 procent f6r konsumtionsvaror och

8 Den privata konsumtionen &r siasongrensad. Dummyvariabeln for skattereformens effekter f6rsta kvartalen 1990
och 1991 har erhallit vardet 1. Forsta kvartalet 1992 har faut vardet -1 till foljd av momssankningen pé bl.a. livsme-
del. Skattningarna har gjorts med kvartalsdata och alla variabler utom dummyvariabeln ar logaritmerade {orsta
differenser.
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Tabell 3. Skattning av producent- och importprisernas effekt pa KPI

Procent

R2 p Priseffekt ()
Hemmamarknadspriser:
~ Aggregerad niva 0,77 0,000 0,69**
— Insatsvaror® - - -
— Investeringsvaror 0,76 0,000 0,48%*
— Konsumtionsvaror 0,80 0,000 0,67**
Importpriser:
- Aggregerad niva 0,73 0,000 0,32*%*
— Insatsvaror 0,66 0,001 0,16**
— Investeringsvaror 0,64 0,011 0,16**
— Konsumtionsvaror 0,68 0,000 0,28%*
Inhemsk tillgang:
— Aggregerad niva 0,80 0,000 0,58**
— Insatsvaror 0,66 0,000 0,29%*
— Investeringsvaror 0,68 0,002 0,38**
— Konsumtionsvaror 0,83 0,000 0,54**
Modell utan producentpriser: 0,65

* Serien for insatsvaror i hemmamarknadsprisindex var ej stationar och inkluderades dérfor inte i skatt-
ningarna.

ca 30 procent for insatsvaror. Att priseffekten -
. . . Prisforandringar pa konsumtionsvaror
ar lagre for insatsvaror beror sannolikt pa att .
. . . tenderar att sla igenom i KPl samma
msatsvaror ofta anvands 1 produktionen av
. . kvartal eller ett kvartal senare. For
konsumtionsvaror. Det tar ddrmed langre tid o .. )
. . . . . . . prisforandringar pa insats- och inve-
innan stigande insatsvarupriser slar igenom 1 . .
steringsvaror kan det ddaremot ta upp

konsumentpriserna. Det innebar 1 sin tur att _—
ill ett ar.

det finns tid att kompensera stigande kostna-

der med kostnadsnedskdrningar pa annat hall. Skattningarna visar vidare att
prisforandringar pa konsumtionsvaror tenderar att sla igenom 1 KPI samma kvar-
tal eller ett kvartal senare. Det kan daremot ta upp till ett &r innan prisforandring-
ar pa insats- och investeringsvaror slar igenom i KPI. Denna slutsats var vantad
eftersom insats- och investeringsvaror anvands tidigt i produktionskedjan medan
konsumtionsvaror anvands i det till konsumentledet mest narliggande produk-
tionsledet. Tabell 3 visar ocksd att priseffekten frén importerade varor generellt

sett ar lagre an priseffekten for varor fran hemmamarknaden.®

9 Olika test visar att samtliga skattade koeflicienter 1 modell 3 4r stabila 6ver tiden.
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Priserna pa konsumtionsvaror forklarar
mest av variationen 1 KPI

Det &r priserna pa konsumtionsvaror

Styrkan p& sambandet mellan priserna i pro-

ducent- och importledet och konsumentpri-

i producent- och importledet som

uppvisar det tydligaste sambandet
med KPI.

serna varierar 1 stor utstrackning. Det 4r pri-

serna pa konsumtionsvaror som uppvisar det
tydligaste sambandet med KPIL. Det ar exem-

pelvis endast priserna pa konsumtionsvaror pd hemmamarknaden och inhemsk

tillgAng som uppvisar ett langsiktigt samband med KPI. Det 4r ocksa endast for-

andringar i priserna for konsumtionsvaror och pa aggregerad niva som foregar

forandringar i KPI. Priserna p& konsumtionsvaror férklarar dven mest av varia-

tionen i KPIL. Priset p& konsumtionsvaror for inhemsk tiligdng ar genomgéende

den variabel som uppvisar tydligast samband med KPI (se diagram 2).

Drygt 50 procent av en prishdjning

pa

gang slar igenom i KPI inom ett ar.

konsumtionsvaror for inhemsk till-

Resultaten tyder pa att prisforandringar pa
konsumtionsvaror ger storre effekt pd KPI an

prisforandringar pa insatsvaror. Drygt 50

procent av en prishéjning pa konsumtionsva-

ror for inhemsk tillgAng slar igenom i KPI inom ett ar och priseffekten ar som

storst samma kvartal som en {6rindring sker i producent- eller importpriset. Sti-

gande insatsvarupriser slar ddaremot endast igenom till 30 procent och till skillnad

frén dvriga priser kan det ta upp till ett r innan den maximala effekten pa KPI

20
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Diagram 2. Konsumentpriser (KP1) och priser pa konsumtionsvaror
for inhemsk tillgang (ITKON1 resp. ITKON2)

Arlig procentuell forandring

A

N -

>
18

Y lrben

81 8 8 8 8 8 87 88 8 9 91 92 93 94 95 9%
m=== |TKON1 e P same |[TKONZ

Anm. Konsumtionsvarupriserna for inhemsk tillgdng redovisas fr.o.m.
Januari 1995 enligt den nya ndringsgrensindelning SNI92.
Prisutvecklingen enligt den gamla néringsgrensindelningen (SNI 69) finns
endast t.o.m. december 1995.
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uppnés. Stigande producent- och importpriser pa aggregerad niva paverkar séle-

des KPI i olika utstriackning beroende pa vilken typ av varor som blivit dyrare.
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