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■ Merchanting – en växande
del av tjänsteexporten

KURT GUSTAVSSON OCH LARS FORS

Utrikeshandeln med tjänster har de senaste åren ökat i betydelse. Den

snabba ökningen i särskilt exporten av tjänster har bidragit påtagligt till

den uppmätta BNP-tillväxten och produktivitetsutvecklingen i ekonomin,

det vill säga ett par av de viktigaste variablerna i de bedömningar som

utgör underlaget för den ekonomiska politiken. En delkomponent som

svarat för en betydande del av tjänsteexportens ökning är merchanting,

som är en form av varuförmedling. Storföretagens organisation och redo-

visningstaktiska val avgör emellertid i hög grad huruvida resultaten av

vissa verksamheter genererar förädlingsvärden, det vill säga bidrag till

bruttonationalprodukten, i Sverige.

Under perioden 1980–1995 motsvarade både exporten och importen av

tjänster omkring 6 procent av BNP. Därefter har utrikeshandeln med tjäns-

ter ökat. Under 2005 motsvarade tjänsteexporten och tjänsteimporten

omkring 12 respektive 10 procent av BNP. Några orsaker till att utrikes-

handeln med tjänster har ökat snabbt är den tekniska utvecklingen, som

ökat utbudet av tjänster och som gjort det möjligt att handla över grän-

serna med allt fler tjänster, samt handelsliberaliseringar och Sveriges inträ-

de i EU.

De senaste åren har volymtillväxten i särskilt exporten av tjänster

varit stark. Från 2004 till 2005 ökade exporten av tjänster med ca 11 pro-

cent efter en ännu större ökning året innan och under första halvåret

2006, jämfört med motsvarande period 2005, blev volymökningen nästan

17 procent enligt beräkningar från SCB. Importen av tjänster har ökat i

mer måttlig takt, men under första halvåret 2006 ökade tjänsteimporten

med närmare 13 procent (se tabell 1). Nettot av utrikeshandeln med

tjänster, som sedan mitten av 1980-talet oftast varit svagt negativt, har de

senaste åren varit positivt och motsvarade under 2005 ca 2 procent av

BNP .

Bidraget till BNP-tillväxten från utrikeshandeln med tjänster uppgick

under 2004 och 2005 till omkring 1,1 respektive 0,7 procentenheter. För

första halvåret 2006 beräknas bidraget till 0,8 procentenheter. 



Utrikeshandeln med tjänster omfattar många vitt skilda typer av tjänster. I

presentationen av nationalräkenskaperna görs ingen uppdelning på dessa

typer och man får därför gå till Riksbankens betalningsbalansstatistik för

att finna en sådan. En del av utrikeshandeln med tjänster, som spelat en

viktig roll och som också har uppmärksammats, är merchanting. Utveck-

lingen av denna post i tjänstebalansen är dock inte den enda förklaringen

till att tjänstenettot har förbättrats (se diagram 2). Resevalutanettot, som

uppgick till ca –1,5 procent av BNP i slutet av 1990-talet, har de senaste

åren uppgått till ca –1 procent. Även övriga tjänster exklusive merchan-

ting har uppvisat ett förbättrat netto. Bland annat uppvisar data- och

informationstjänster, licenser och royalties samt icke specificerbara före-

tagstjänster förbättrade netton. 

Efter att merchanting ökade med i storleksordningen 40 procent i volym

2004 har tillväxttakten dämpats något. Som andel av BNP utgör mer-

chanting för närvarande ungefär 1,5 procent. Bidraget från merchanting

till tillväxten i BNP uppgick till omkring 0,5 procentenheter 2004, till ca

0,2 respektive 0,3 procentenheter 2005 och första halvåret 2006, det vill
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TABELL 1. EXPORT OCH IMPORT AV TJÄNSTER, ÅRLIG VOLYMFÖRÄNDRING, PROCENT

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Första
halvåret

Export av tjänster 9.1 10.1 –1.5 3.6 14.1 11.1 16.5

Import av tjänster 10.5 4.6 –6.4 -0.4 2.9 5.2 12.5

Källa: SCB

Källor: SCB och Riksbanken.

Diagram 1. Utrikeshandeln med tjänster uppdelad på huvudkategorier
Netto, procent av BNP
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säga ungefär en tredjedel av tjänstehandelns bidrag till BNP-tillväxten de

senaste 21/2 åren.

Merchanting – en handelsmarginal

Handel med varor mellan länderna redovisas normalt som export och

import av varor i nationalräkenskaperna. Varutransaktioner med utlandet

ska i såväl nationalräkenskaperna som betalningsbalansen redovisas vid

byte mellan svensk och utländsk ägare.1 Ett undantag från denna huvud-

regel har gjorts för varuförmedlares (handelshus etc.) verksamhet, troligen

för att undvika att bruttotransaktionerna överskattas i statistiken. Varuför-

medling från en utländsk leverantör till en utländsk kund ses som export

av en förmedlingstjänst om köp och vidareförsäljning ägt rum under sam-

ma kalenderår. Förmedlingstjänsten består av skillnaden mellan inköps-

och försäljningspris, dvs. handelsmarginalen. En förutsättning för att det

ska betraktas som merchanting är att varan säljs vidare i ursprungligt skick

och att den inte passerar förmedlarens gräns. Liksom för annan varu- och

tjänstehandel ska beräkningarna göras på basis av marknadsvärden.

Redovisningen av merchanting i de berörda ländernas betalningsba-

lanser ger upphov till avstämningsproblem vid bilaterala jämförelser, efter-

som merchanting bara ses som en tjänstetransaktion i förmedlarlandets

betalningsbalans. Säljar- och köparländerna redovisar istället en varuex-

port respektive varuimport gentemot förmedlarlandet.

Varuförmedling kopplad till produktion i utlandet

Vid sidan av den traditionella varuförmedlingen påverkas merchanting-

posten till betydande del av att svenska företag förlägger produktion till

utlandet, såväl till produktionsbolag inom koncernen som till kontraktera-

de, från koncernen fristående företag. Produkterna levereras direkt till

utländska köpare, som kan vara utländska dotterbolag eller företag utan-

för den egna koncernen. Köparna betalar till det svenska företaget. När

det gäller produkter med högt kunskapsinnehåll och låga produktions-

kostnader kan marginalerna vara mycket stora och har i vissa fall nått

uppemot 45 procent. Företagen uppger att marginalerna i denna form av

merchanting utgör ersättning för forskning, produktutveckling och mark-

nadsföring, vilket förefaller fullt rimligt i de enskilda fallen. Däremot kan

skillnaden, särskilt för koncernintern merchanting, vara stor i detta avse-

ende mellan företag med likartade produkter. 
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1 I praktiken registreras emellertid exporten och importen av varor vid gränspassage.



Effekter av ändrade rutiner för redovisning och
likviditetshantering

Koncernintern merchanting innebär i allmänhet att det svenska moderbo-

laget köper varor från koncernens utländska produktionsbolag och säljer

dem vidare till utländska försäljningsbolag inom koncernen. Även om

transaktionerna sker inom den egna koncernen behandlas de i statistiken

som annan varuförmedling mellan utländska motparter, dvs. som export

av merchantingtjänster. Medan de transaktioner som involverar en mot-

part utanför koncernen sker till marknadspris tillämpas internprissättning

för transaktionerna inom koncernen.

I och med att varan tillverkas i ett utländskt dotterbolag och säljs av

ett annat finns det andra möjligheter att hantera transaktionen inom kon-

cernen. Det producerande bolaget kan t.ex. sälja varan direkt till försälj-

ningsbolaget, vilket inte noteras i den svenska betalningsbalansen, efter-

som det är en transaktion mellan två utländska parter. Båda dotterbolagen

använder sina inkomster för den egna verksamheten. Den rörelsevinst

som uppstår i de utländska koncernbolagen kommer att redovisas i bytes-

balansen som en avkastning på direkta investeringar i utlandet och påver-

kar därmed BNI, d.v.s bruttonationalinkomsten, men inte BNP.

Om det svenska moderbolaget sköter fakturering och likvidhantering

åt dotterbolagen utan att självt köpa varan har det utfört en finansiell

transaktion och det producerande bolaget i utlandet får en fordran på

moderbolaget för varulikviden från sitt systerbolag. I betalningsbalansen

bokförs det här helt i finansiell balans under posten direkta investeringar i

utlandet och påverkar inte svensk BNP. Eventuell ränta bokförs i bytesba-

lansen under avkastning på direkta investeringar tillsammans med rörelse-

vinsten i de utländska bolagen och ingår i BNI.

Beroende på hur man i koncernen väljer att organisera sin fakturering

och likviditetshantering kommer alltså centrala ekonomiska variabler att

påverkas olika trots att underliggande produktion etc. är oförändrad.

Effekter på förädlingsvärde och produktivitet

Bidraget från merchanting till tillväxten i BNP och i näringslivets produk-

tion får ett direkt genomslag på den uppmätta produktivitetsutvecklingen

eftersom det inte direkt kan kopplas till några arbetade timmar i samma

tidsperiod.2 Givet att de svenska företagens intäkter från merchanting inte

enbart är vinstdispositioner, så finns det emellertid indirekta kopplingar till

utförda prestationer och arbetade timmar. Det kan också finnas mer
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2 Merchanting och effekterna på BNP- och produktivitetsutvecklingen behandlades även i Sveriges Ekonomi
Statistiskt perspektiv, fjärde kvartalet 2004, SCB, mars 2005.



direkta kopplingar till arbetsinsatser i samma period. Om ett företag

exempelvis köper in tekniskt avancerade produkter från utlandet och säl-

jer dem vidare under former som faller in under begreppet merchanting,

kan det vara förenat med marknadsföringsinsatser, framtagande av ser-

vicemanualer etc.

Slutsatser

Mycket talar för att utrikeshandeln med tjänster fortsätter att öka i rela-

tion till BNP vartefter tekniken öppnar nya möjligheter och internationali-

seringen fortsätter. I vilken utsträckning merchanting kommer att fortsätta

att öka i betydelse är svårt att bedöma, men redan med den omfattning

denna intäktspost har idag är merchanting en delkomponent i BNP av

betydelse. Det är också en delkomponent som kan komma att utvecklas

på ett sätt som överraskar bedömare av den svenska ekonomin. Det är ett

fåtal storföretag som påverkar utvecklingen av merchanting och att det

räcker med att något eller ett par av dessa företag ändrar redovisnings-

princip eller att ytterligare något företag tillkommer i denna samling för

att det skall få märkbar effekt på BNP:s nivå och tillväxt. Därmed påverkas

också beräkningen av produktivitetsutvecklingen i näringslivet, som är en

viktig variabel för bedömningen av inflationen. 
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